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Percepcao e expectativa da sociedade sobre a vida,
aspectos da economia e prioridades para o pais



A VAV A

SOBRE O RADAR FEBRABAN

Metodologia
Periodo 19 a 21de margo 2025.
Universo Populacao brasileira de 18 anos e mais, de todas as

regides do pais (IBGE 2022).

2.000 entrevistados, representativa do universo
mencionado, com cotas de sexo, idade e regido, e
controle de instrucao e renda.

CATI - Computer Assisted Telephone Interview,
com aplicacdo de entrevistas por equipes de
pesquisadores; e complementacao online de cotas.

Os percentuais que ndo totalizam 100% sao
e Arredondamentos decorrentes de arredondamento ou de muiltiplas
alternativas de resposta.

Margem de erro 2.2 pontos percentuais para mais ou para menos, com
G para o total da amostra intervalo de confianga de 95,5%. Para os segmentos,
essa margem varia segundo os respectivos tamanhos

das subamostras, conforme tabela abaixo.

PERCENTUAIS PROXIMOS A
TAMANHO DA BASE
10% | 20% | 30% | 40% | 50% | 60% | 70% | 80% | 90%
100 entrevistas 6.0 | 80 | 9.2 9.8 10.0 9.8 9.2 | 8.0 6.0
200 entrevistas 4.3 | 5.7 6.5 7.0 7.1 7.0 6.5 5.7 4.3
400 entrevistas 30| 40 | 46 4.9 5.0 4.9 4.6 4.0 3.0
500 entrevistas 2.7 | 3.6 4.1 4.4 4.5 4.4 4.1 3.6 2.7
800 entrevistas 21 | 28 | 3.3 3.4 3.5 3.4 3.3 2.8 2.1
1.000 entrevistas 1.9 | 2.6 2.9 3.1 3.2 3.1 2.9 2.6 1.9
1.500 entrevistas 1.6 | 2.1 2.4 2.5 2.6 2.5 2.4 2.1 1.6
2.000 entrevistas 1.3 | 1.8 2.0 2.2 2.2 2.2 2.0 1.8 1.3
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A VAV A

PERFIL DA AMOSTRA NACIONAL

(POPU LAQAO)
SEXO IDADE
18 A 24 ANOS 14%
25 A 44 ANOS 41%
45 A 59 ANOS 25%
60 ANOS OU MAIS 20%
MASCULINO FEMININO
47% 53%
INSTRUQAO RENDA FAMILIAR
ATEFUNDAMENTAL  38% [~ _— ATE 2 SM 45% m
ENSINO MEDIO 40% DE2A5SM 32%
SUPERIOR 2% L |~ MAIS DE 5 SM 23%
REGIAO

NORDESTE

NORTE el%

8%

CENTRO-OESTE
1%

% 1’}’

SUDESTE
J 43%

SUL
15%
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/ 1.VIDA PESSOALE
FAMILIAR E

EXPECTATIVA EM
RELACAO A 2025
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Otimismo e sentimentos positivos em relacao a vida pessoal e
familiar.

Os brasileiros chegam ao final do NIVEL DE SATISFAGAO
primeiro trimestre com a mesma EM RELAGAO A VIDA (%)
atitude positiva observada no final

de 2024: sete em cadadez (72%)

dizem-se muito satisfeitos ou Muito satisfeito/Satisfeito
satisfeitos emrelacao a vida.

, : Insatisfeito/Muito 13
Esse numero mostra-se praticamente insatisfeito

12
estavel na comparacao com
dezembro, com oscilacido inferior a
’ ¢ N3o sabe / Ndo respondeu 15 = MAR/25
margem de erro (1 ponto). O mesmo 17 u DEZ/24

ocorre com o contingente insatisfeito,
que variou de 13% para 12%.

O nivel de satisfacdo com a vida fica acima de 65% em todos os perfis
sociodemograficos, alcancando patamares mais elevados entre aqueles com
niveis de instrucao e renda mais altos (84% de satisfacao em ambos os casos).

Na parcela descontente (insatisfeitos + muito insatisfeitos) destacam-se os
que tém até o fundamental e renda até 2 SM (17% nos dois publicos).

Observando as regides, Norte e Centro-Oeste apresentam maior nivel de
satisfacdo (78%), enquanto o Sudeste registra o menor indice, com 70%.
Nordeste e Sul registram, respectivamente, 73% e 72% de satisfacao.

Pergunta: Qual o seu nivel de satisfagdo em relagao a vida que o(a) Sr(a) vem levando, o(a) Sr(a) diria que esta: (ESTIMULADA)
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NIVEL DE SATISFACAO EMRELAGCAO A VIDA (%)

18 A24 25 A 44 45 A 59 60 ANOS OU
ANOS ANOS ANOS
73 71

satisfeito/Satisfeito

InsatisfeitoMuito I

insatisfeito I 1S 1
Nao sabe /Nao 15 14 1
respondeu

INSTRUCA RENDA FAMILIAR

FUNDA- SUPE- ATE 2
MENTAL RIOR

SM

Muito

satisfeito/Satisfeito 66 4 -
InsatisfeitoMuito I

insatisfeito 7 12

Nao sabe /Nao 16 1 6I 1
respondeu

% -
sueste | SGRTTY" s

SUL

satisfeito/Satisfeito
!nsaifsfe.ltoll\llumo 13 13 13 I 9 I 13
insatisfeito
Nao sabe /Nao 15 10 17 I 12 I 15
respondeu
Pergunta: Qual o seu nivel de satisfagdo em relagao a vida que o(a) Sr(a) vem levando, o(a) Sr(a) diria que esta: (ESTIMULADA)
6
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Sentimentos positivos predominam.

Mesmo com recuo em relacao a dezembro (80%), os sentimentos quanto ao
restante de 2025 sado expressamente positivos (77%). Esperanca segue
como o mais citado (35%), seguido de alegria (20%) e confianca (16%).
Tranquilidade tem 5% das mencoes e orgulho 1%.

Os sentimentos negativos somam 20%, 3 pontos a mais em relacao a
dezembro. As mencoes dividem-se entre desconfianca (7%); medo (5%);
tristeza (5%); raiva (2%); e vergonha (1%).

SENTIMENTOS EM RELACAO AO RESTANTE DE 2025 (%)

Esperanca
Alegria
Confiancga
Desconfianga

Tranquilidade m MAR/25

Medo m DEZ/24

Tristeza

Raiva 12
DEZ/24 MAR/25
1
Nao sabe / Nao respondeu 23

O ranking de sentimentos € bastante similar entre os diferentes segmentos
sociodemograficos e regioes.

Entre os sentimentos positivos, “esperanca” € mais citado principalmente
entre as mulheres (37%); na faixa de 25 a 44 anos (37%); e entre os que
estudaram até o fundamental. No recorte regional, essa mencao € maior no
Norte e no Nordeste (ambas com 36%).

O sentimento negativo mais citado (desconfianca) alcanca os dois digitos
entre os homens (10%); na faixa de 60 anos (11%); e na regiao Sul (10%).

Pergunta: Qual o seu principal sentimento em relagao a2025? Em 12lugar?
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SENTIMENTOS EM RELACAO AO RESTANTE DE 2025 (%)

SEXO IDADE

18 A24 25 A44 45 A 59 | 60 ANOS
ANOS ANOS ANOS OU MAIS

31 7l NSNS 3

Esperanca 35

Alegria I 20 19 >N s B O 1y
Confianca 16 17 sl 4 /B o 2
Desconfianca . 7 10 4 . 6 - L) - 11
Tranquilidade ] 5 6 d all 50 7
Medo [l 5 3 sl el all 5
Tristeza [] 5 4 sH all 500 5
Raiva [ 2 3 4 1 2 4
Vergonha | 1 2 1 I 1 I I 3
Orgulho I 1 1 I I 1
Nao sabe /Nao respondeu l 2 3 1 I 2' 2 l 4

RENDA FAMILIAR

72

INSTRUCAO

SUPE- ATE 2 + DE 5

24{0]

Esperanca 35

Alegria I 20 21 - 10 21 1o 10
Confianca B 6 12 16_26- 12l 1625
Desconfianca . 7 5 9 - 9 I 5 . 8 - 9
Tranquilidade [] 5 6 3 | all q | 6l 3
Medo [] 5 6 q | ] | 3 6l 3
Tristeza B 5 6 all 3l d 3l 3
Raiva [ 2 3 o 2l 3| 2 2
Vergonha | 1 2 2 OI 2| 1 I 1
Orgulho I 1 1 1 | 1 I 1 I 2 | 1
Nao sabe /Nao respondeu I 2 3 2 I 3| 2 0

Esperanca 36 ___
Alegria 20 28 19 200 20
Confianca 16 8 1 18 1ef 15
Desconfianca 7 9 6 - 8 - 10
Tranquilidade 5 6 5 . 7 I 4
Medo 5 1 51 5 8
Tristeza 5 6 5 . S . 5
Raiva 2 3 3| 1 2
Vergonha 1 3 1| 1| 2
Orgulho 1 1 1| 1| 1
N&o sabe / Nao respondeu 2 1 2 I 3| 1

Pergunta: Qual o seu principal sentimento em relagao a2025? Em 12 lugar?
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Estabilidade na expectativa favoravel quanto a vida pessoal e familiar
para2025.

Assim como em dezembro do ano passado, 75% acreditam que sua vida e de
sua familia vai melhorar em 2025. Essa estabilidade ocorre depois de quedas
sucessivas ao longo de 2024, quando o menor percentual foi de 62% (em
outubro).

O contingente que acredita que sua vida pessoal e familiar continuara igual no
decorrer do ano oscilou de 13% em dezembro para 14% agora.

Com poucas variacoes ao longo da série historica, mantém-se em 8% a
parcela que vislumbra uma piora na vida pessoal e familiar.

74 73 72 74 75 75 75
70 70 70/ \70 67 65 & F
EXPECTATI\!A ~
COMRELACAO
A VIDA
PESSOALE
FAMILIAR EM 0—46—o— o P o0—140 a
1 | \%4 2« v v
3 3 9 8 3 3 3 3 3 9 5 3
2025 (%) DEg 22 FEV /23 ABR /23 JUN /23 SET /23 OUT/23 DEZ/23 FEV /24 ABR /24 JUL/24 SET/24 OUT/24 DEZ/24 MAR/25
—Melhorar Ficarigual —Piorar NS /NR

A expectativa de melhora da vida pessoal e familiar € notadamente mais
expressiva entre as mulheres (80%) e os jovens de 18 a 24 anos (88%). O
menor percentual é registrado na faixa de 60 anos ou mais (61%).

Comparando as regidoes, a expectativa favoravel para o resto do ano no
ambito pessoal e familiar € maior no Nordeste (83%), caindo para 66% no
Centro-Oeste.

Pergunta: Pensando em 2025, o(a) Sr(a) acredita que sua vida e de sua familia irda melhorar, ficar igual ou ira piorar? 9
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EXPECTATIVA COMRELAGAO A VIDA PESSOAL E FAMILIAR EM 2025
(%)

SEXO IDADE

(%) 18 A24 25 A 44 45A 59 |60 ANOS OU
ANOS ANOS ANOS MAIS

Melhorar 80 -—_—
Ficar iqual 16 121 1310 17 000 17
Piorar 13 51 sl ol 18
NS /NR 2 2| 2| 2l 4

% FUNDA- SUPE- . +DE 5
o s e | SrE weaow ssow “0F°
Melhorar 76 7 A s
Ficar iqual 14 12 16 120 1400 16
Piorar 8 8 d gl oll 8
NS /NR 2 3 1 | 3\ 2\ 1

% -
& NORTE NORDESTE SUDESTE CENTRO -

Melhorar oo MMM s 68

Ficar igual L] 14 11 118 150 16 17
Piorar i 8 10 2 o0 15 1 12
Nao Sabe /Prefere | 2 1 2 | 2 I 4| 3

10

Pergunta: Pensando em 2025, o(a) Sr(a) acredita que sua vida e de sua familia ird melhorar, ficar igual ou ira piorar?
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80% dos brasileiros avaliam que nesse primeiro trimestre sua vida
pessoal e familiar ou melhorou (41%) ou ficou igual (39%).

Esse balanco representa um retorno aos patamares de abril de 2024
(melhorar: 41%; ficar igual: 41%) e abril de 2023 (melhorar: 41%; ficar igual:
38%), revelando uma tendéncia para esse periodo do ano.

Ja a percepcao de piora, que vem se mantendo sem grandes oscilacoes
desde o segundo semestre de 2024, termina o primeiro trimestre de 2025
em 19%.

PERCEPCAO DA EVOLUGAO DA VIDA PESSOAL E FAMILIAR
NO PRIMEIRO TRIMESTRE DE 2025 COMPARADO A 2024 (%)

79 82 80
45 46 46 4 46
43 |4 | 43 — 33 | a /f 38|
"’ﬂiﬁ‘l 3

—t—t—t—t—t—t—t—t—t—t—1 9

DEZ /22 ABR /23 JUN /23 SET /23 OUT/23 DEZ/23 FEV/24 ABR/24 JUL/24 SET/24 OUT/24 DEZ/24 MAR/25

—Melhorou Ficou igual —Piorou —NS/NR

Fazem um balanco mais positivo do ambito pessoal e familiar no primeiro
trimestre: as mulheres (45%); as faixas de 18 a 24 anos (49%) e 25 a 44 anos
(47%); e aqueles com instrucao superior (47%) e renda acima de 5 SM (46%).

Por outro lado, esse numero € menos expressivo: no segmento masculino
(37%); e na faixa de 60 anos ou mais (31%).

Entre as regides, a percepcao de melhoria da vida pessoal e familiar fica
acima de 40% no Norte (45%), Nordeste (45%) e Sudeste (41%), caindo para
35% no Centro-Oeste e no Sul.

Pergunta: De modo geral, o(a) Sr(a) diria que nesse primeiro trimestre de 2025 sua vida e de sua familia melhorou, ficou igual ou piorou
comparando com 20247 11
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PERCEPCAO DA EVOLUGAO DA VIDA PESSOAL E FAMILIAR NO PRIMEIRO
TRIMESTRE DE 2025 COMPARADO A 2024 (%)

SEXO IDADE

(%) 18A24 | 25A44 45A 59 |60 ANOS OU
ANOS ANOS ANOS MAIS

Melhorou 37 45 IS IS N T a1

Ficou iqual 40 3o N -3

Piorou 23 T By 12 200 29

NS /NR 0 1 o‘ 1 0 0 0
INSTRUCAO RENDA FAMILIAR

(%)

FUNDA- SUPE- +DE 5

Melhorou el VTN T
Ficou iqual 38 40 -0 - _-)
Piorou 19 20 21 IR 130 o/l o1 14
NS /NR 0 1 0 o‘ 1 0 0

% -
v NORTE NORDESTE SUDESTE CENTRO -

Melhorou Bed 0 3 55
Ficou igual 36 4O _ 3 a2

Piorou 19 15- 19- - 23

0
NS /NR 1 1 I 1 0

Pergunta: De modo geral, o(a) Sr(a) diria que nesse primeiro trimestre de 2025 sua vida e de sua familia melhorou, ficou igual ou piorou
comparando com 20247 12
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/ 2.EXPECTATIVAS
PARA 2025: O PAIS
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Recuo no otimismo emrelacao ao pais.

A visao em relacdo ao pais, porém, difere significativamente da atitude
positiva quanto a vida pessoal e familiar.

As noticias sobre a economia, marcadas no primeiro trimestre por temas
como aumento da inflacdo e da taxa de juros, revisao para baixo das
previsoes de crescimento do PIB e possivel impacto das politicas comerciais
dos EUA sob o novo Governo de Donald Trump, trouxeram incertezas para os
brasileiros e impactaram as expectativas em relacao ao Brasil no decorrer do
ano.

68% acreditam que em 2025 o Brasil ira melhorar (45%) ou ficar como esta
(23%). Embora essa soma seja a mesma de dezembro (68%), observa-se
recuo na expectativa de melhora (de 49% para 45); acrescimo na projecao de
estabilidade (de 19% para 23%); e aumento discreto na expectativa de piora
(de 28% para 30%).

EXPECTATIVA COMRELAGAO AO

PAIS EM 2025 (%)
68 68
55 53 5 53 o 56°9 57 56 55
— _—— = \50 49 | 49| | 45
26 26 28 24 2g 30

R = e o]

6—3—4—3 3 3 3 3 p o9 o o 4—3

DEZ /22 FEV /23 ABR /23JUN /23 SET /23 OUT/23 DEZ/23 FEV/24 ABR/24 JUL/24 SET/24 OUT/24 DEZ/24 MAR/25

—Melhorar Ficar igual —Piorar —NS /NR

Pergunta: No restante de 2025, o(a) Sr(a) acredita que o pais vai melhorar, vai ficar igual ou vai piorar? 14
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A confianca de que em 2025 o pais ira melhorar (45%) € mais comum entre
as mulheres (49%); na faixa de 25 a 44 anos (49%); e entre os que estudaram
até o fundamental (48%). Observando as regides, o otimismo & maior no
Nordeste (49%) e menor no Sul (39%).

De outro lado, a crenca de que o pais tende a piorar em 2025 (30%) € maior
entre os que tém 60 anos ou mais (39%) e no Centro-Oeste (36%).

EXPECTATIVA COM RELACAO AO PAIS EM 2025 (%)

SEXO IDADE

(%) n- 18A24 | 25A44 | 45A59 | 60 ANOS
ANOS os os ou MAIS

Melhorar
Ficar ioual L] 23 - 27 - 24 - 24 - 15
NS /NR I 3 3 3 | 3] 3] 2f 3

INSTRUCAO RENDA FAMILIAR

(% FUNDA- SUPE- - +DE 5

Melhorar 48 A NE DE s
Ficar iqual o 23 19 o5 24000 o1 247 25
Piorar I 30 29 2 2o ol 2o
NS /NR ] 3 5 2| 1 5| 2| 1

—
<
(%) o
=

Melhorar 5 48 49 ___
Ficar igual P 17 21 s 2 24
Piorar _ 31 27 I 20 Ss S
NS /NR I 3 4 a| 2| ] 3

15

Pergunta: No restante de 2025, o(a) Sr(a) acredita que o pais vai melhorar, vai ficar igual ou vai piorar?
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A avaliacao de que o pais melhorou apresenta recuo de 5 pontos entre
dezembro de 2024 e marco de 2025, indo de 40% para 35%, menor
percentual da série historica.

A parcela que percebe piora do pais oscilou de 32% para 34%, retomando o
patamar de dezembro de 2022, o maior registrado na série historica.

Um montante de 29% avalia que o pais nem melhorou nem piorou nesses
primeiros meses do ano. Em dezembro ultimo, a percepcao de estabilidade
era de 26%, 3 pontos a menos em relacao a atual Edicido do Radar.

PERCEPCAO DA EVOLUCAO DO PAIS ATE
AGORA EM 2025 COMPARADO A 2024 (%)

48 ag 4 a8 16

¥__wm = —%2 40 4o
——— 35
34 \ />4

27
% 24\19 20 20 22 28 2 %
2 2 P 4 ——p 4 ———2—— 1 1 t—2 2

DEZ /22 ABR/23 JUN/23 SET/23 OUT/23 DEZ/23 FEV/24 ABR/24 JUL/24 SET/24 OUT/24 DEZ/24 MAR/25

—Melhorou Ficouigual —Piorou —NS/NR

A avaliacao de que o pais melhorou em relacao a 2024 (35%) € mais
expressiva entre os que tém nivel superior (40%) e renda acima de 5 SM
(39%). Entre as regides, esse numero varia de 39% no Norte a 33% no Sul.

Por sua vez, a opiniao de que houve piora mostra-se mais contundente
entre os que tém 60 anos ou mais (45%), no Centro-Oeste (42%) e no Norte
(40%).

Pergunta: Pensando agora no pais em geral, o(a) Sr(a) diria que o pais melhorou, ficou igual ou piorou até agoraem 2025 comparando
com 20247 16
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PERCEPCAO DA EVOLUGAO DO PAIS ATE AGORA EM 2025 COMPARADO A
2024 (%)

(%) 18A24 | 25A44 45A59 |60 ANOS OU
ANOS ANOS ANOS MAIS

Melhorou _

Ficou igual e 26 31 _-z _ 27 - 21

Piorou - 34 38 31 T I - S ss
NS /NR [ 2 2 ol 5 2| 1] 2

(%) FUNDA- SUPE- +DE 5

Melhorou 35 34 2 NGENNNER 00 39

Ficou iaual £2) 31 28_ 26_ -8- 26
Piorou 33 36 S, IS S Ty
NS /NR 3 1 ol 3| 1 0

Melhorou

% 3
) NORTE | NORDESTE | SUDESTE CNTRO
39 35 IS s 4 [

Ficou igual 20 AMs T 22 g
Piorou 40 29 ___
NS /NR 1 2| 2| 3|

Pergunta: Pensando agora no pais em geral, o(a) Sr(a) diria que o pais melhorou, ficou igual ou piorou até agoraem 2025 comparando
com 20247? 17
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A percepcao de alta da inflacao saltou de 74% em setembro de 2024

(dltima Edicao em que a pergunta havia sido feita) para 89% agora, o
maior percentual em mais de dois anos.

Apenas 8% indicam estabilidade dos precos (recuo de 9 pontos que em
setembro) e 2% mencionam queda (menos 6 pontos).

PERCEPCAO SOBRE A INFLAGAO E O PREGO DOS PRODUTOS (%)

89
7‘3\\94 67 67 70 "3 8"

— ~22 55 53 54—

24 24

—2—¢4—3 2—2 2—1 1 s i\—@
DEZ /22 FEV /23 ABR /23 JUN/23 SET/23 OUT/23 DEZ/23 FEV/24 ABR/24 JUL/24 SET/24 MAR/25

—Aumentaram muito + Aumentaram - Ficaramiguais
—Diminuiram + Diminuiram muito —Nao lembra/ Nao respondeu

A opiniao de que a inflacdo aumentou nos ultimos seis meses € igual ou
superior a 85% em todos os estratos sociodemograficos e regides.

Pergunta: Pelo que tem visto no dia a dia e ouvido falar, o(a) Sr(a) acha que ainflacao e o preco dos produtos atualmente, em
comparagao com os ultimos seis meses, aumentaram muito, aumentaram, ficaram iguais, diminuiram ou diminuiram muito?

18
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PERCEPGAO SOBRE A INFLAGAO E O PRECO DOS PRODUTOS
QUANDO COMPARADOS AOS ULTIMOS SEIS MESES (%)

SEXO IDADE

(%) 18A24 | 25A44 | 45A59 |60 ANOS OU
ANOS ANOS ANOS MAIS

+ Aumentaram

Ficaram iguais I 8 9 7. 1 OI 8. 9' 7
D!m!nu[ram + _ ‘ 2 3 2‘ 1 ‘ 2‘ 3| 5
Diminuiram muito
Nao sabe /Nao 0 1 0 0‘ ’
respondeu

. RENDAFAMILIAR

Aumentaram muito 89
+ Aumentaram

(%) FUNDA- SUPE- + DE 5

Ficaram iquais l 8 9 l 9 l 9 | 6
Diminuiram + ‘ 2 2 2 ‘ 3‘ 3‘ 2 3
Diminuiram muito

Nao sabe /Nao 0 0 0 0 0 0

respondeu

(%) CENTRO-
NORTE NORDESTE | SUDESTE OESTE
96

Aumentaram muito +

Aumentaram
Ficaram iguais [ 8 3 10 l 6
n n y +
D!m!nm'ram . ‘ 5 1 5 ‘ 3
Diminuiram muito
Nao sabe /Nao 0 0 1 0 0 0
respondeu
Pergunta: Pelo que tem visto no dia a dia e ouvido falar, o(a) Sr(a) acha que a inflagao e o pre¢o dos produtos atualmente, em
comparagao com os ultimos seis meses, aumentaram muito, aumentaram, ficaram iguais, diminuiram ou diminuiram muito? 19
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Alimentos e outros produtos do abastecimento doméstico
consolidam-se no primeiro lugar entre os aspectos mais impactados
pelainflacao.

Na lista de itens que mais sofrem esse impacto, algumas alteracdes foram
observadas entre setembro de 2024 e marco de 2025: 74% indicam
alimentos e outros produtos do abastecimento doméstico, 4 pontos a
mais que na onda anterior (70%); e 31% indicam o preco do combustivel,
gue assume a segunda posicao a frente de saude e medicamentos, agora
em terceiro lugar (30%).

A preocupacao com os juros dos cartdes de crédito, financiamentos e
empréstimos continua em quarto lugar, com 16% (3 pontos a mais em
relacao a setembro de 2024).

Gastos para pagamento de escolas, faculdades e outros servicos de
educacao seguem em quinto lugar, agora empatados com passagens e
transporte publico (6%). Demais itens registraram estabilidade ou
oscilacdes de um ponto, para mais ou para menos, na comparacao entre
os dois levantamentos.

O ranking de aspectos que mais impactaram a inflacao é similar entre os
varios estratos demograficos e regionais. No entanto, o impacto nos
precos de alimentos e produtos de abastecimento domeéstico € ainda
mais citado entre as mulheres (77%); na faixa de 45 a 59 anos (78%); entre
os que tém o ensino médio (78%); e no Sul (77%).

ASPECTOS DE MAIORIMPACTO DA INFLA(;AO
Multiplas Respostas (%)

(%) DEZ/ |FEV/| ABR/|DEZ/| FEV/|ABR/| JUL/| SET/|MAR/
22 23 | 23 23 | 24 | 24 | 24 | 24 | 25

Consumo de alimentos e outros produtos de abastecimento

doméstico
Preco do combustivel 30 30 32 30 30 27 24 28 31
Pagamento de servigos de salude e remédios 22 22 26 30 30 33 33 32 30

=
[N
=
o
=
N

16 12 13 11 13 16
/7 10 7 6 7 6

Juros do cartédo de credito, financiamento e empréstimo
Pagamento da escola, faculdade ou outros servicos de
educacao

Valor da passagem de transporte publico

Planos de compra de veiculos e imoveis

Planos de compra de moéveis e eletrodomeésticos
Planos de viagem

Qutros
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Pergunta: Em quais dos aspectos que vou ler ainflagdo esta impactando mais a sua vida no momento? (ESTIMULADA)

20

RADAR FEBRABAN MARCO 2025 Pesquisa FEBRABAN/IPESPE



ASPECTOS DE MAIOR IMPACTO DA INFLAGAO

Multiplas Respostas (%)

SEXO

77

72
35
29

Consumo de alimentos e outros
produtos de abastecimento doméstico
Preco do combustivel

Pagamento de servigcos de saude ou
remédios

Juros do cartio de crédito,
financiamento ou empréstimo
Pagamento da escola, faculdade ou
outros servicos de educacao

Valor da passagem de transporte
publico

Planos de compra de veiculos ou
imoveis

Planos de compra de méveis ou
eletrodomeésticos

Planos de viagem

Outro
NAaon ectid imnactandn/ Nenhiim delec

Nao sabe/Nao respondeu
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INSTRUCAO

) SUPE-

RIOR

Consumo de alimentos e outros
produtos de abastecimento
domeéstico

N %
m I

Preco do combustivel - 27 33 - 37
Pagame’.-nf(o de servicos de saude . 31 57 - 36
ou remédios
Juros .do cartio de creollto., I 16 15 17 l 17
financiamento ou empréstimo
Pagamento da escola, faculdade

. . 6 7 5 6
ou outros servicos de educacao
V?Io_r da passagem de transporte I 6 7 6I 4
publico
!DIa'no\f; de compra de veiculos ou I 4 3 4| 5
imoveis
Planns de comnra de maveis ni1 1 a4 a4 al ]
Planos de viagem | 1 1 1 | 2
Outro | 1 1 1 0
Nao estd impactando/ Nenhum | 3 5 > I 5
deles
Nao sabe/Nao respondeu ‘ 2 3 1 0o

(%)

Consumo de alimentos e outros
produtos de abastecimento
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Pagamento de servicos de saude
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financiamento ou empréstimo
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Nao sabe/ Nao respondeu
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Pergunta: Em quais dos aspectos que vou ler ainflagao esta impactando mais a sua vida no momento? (ESTIMULADA)
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Na projecao do desempenho dos diversos indicadores econOmicos para 0s
proximos meses, fica evidente a preocupacao com a inflacao e o
desemprego, cujas expectativas menos otimistas vieram aumentando ao
longo do segundo semestre de 2024.

Onde predomina a percepcao de estabilidade ou melhora:

« Acesso ao credito: os otimistas (“vai aumentar’) mantiveram-se em
35%, contra 32% que acham gque vai diminuir e 29% que apostam em
estabilidade. Nesse quesito, 0 otimismo € maior entre 0s que tém
ensino superior (41%) e renda acima de 5 SM (41%).

« Salarios: 58% acreditam que nao haverd mudanca, seja para melhor
ou para pior, um salto de 19 pontos em relacao a dezembro (39%),
gquando ha naturalmente a expectativa de aumento do salario minimo.
Esse contingente passa de 50% em todos o0s estratos
sociodemograficos e regioes, chegando a 65% no Centro-Oeste.

Onde predomina o pessimismo:

* Inflacao e custo de vida: em linha ascendente desde abril de 2024,
a crenca de gue o0s precos irao aumentar chega agora a 71%, 4
pontos a mais em relacao a dezembro. A expectativa de aumento fica
abaixo de 70% apenas entre gue tém nivel superior e renda acima de
5 SM (67%).

« Desemprego: apos relativa estabilidade no segundo semestre de
2024, a expectativa de aumento do desemprego voltou a crescer,
chegando agora a 41%, acréscimo de 3 pontos em relacéo ao final de
do ano (38%). O temor do aumento do desemprego mostra-se maior
entre 0os homens (46%).

« Poder de compra: na esteira das perspectivas negativas sobre a
Inflacao, sobe de 44% para 48% a opiniao de que o poder de compra
val diminuir. Esse numero chega a 54% no Centro-Oeste e no Sul.

 Endividamento: 68% creem que val aumentar, 3 pontos a mais em
relacdo a dezembro. A expectativa de aumento passa de 60% em
todos 0s segmentos e regides.

Pergunta: O que o(a) Sr(a) acha que vai acontecer nos proximos seis meses com esses itens que vou citar? 22
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« Taxa de juros: estabilidade na expectativa de aumento, que oscilou
de 64% para 65%. Assim como ocorre com as projecoes sobre o
endividamento, o pessimismo € superior a 60% em todos 0s
segmentos e regioes.

 Impostos: a expectativa de aumento € preponderante, embora
estavel, com oscilacao de 1 ponto entre dezembro de 2024 e marco
de 2025 (de 64% para 65%). Nesse item, sao mais pessimistas 0s
gue estudaram até o fundamental ou até ensino médio e aqueles com
renda até 2 SM (todos com 67%). Entre as regides, o Norte registra
maior pessimismo (71%).

Pergunta: O que o(a) Sr(a) acha que vai acontecer nos proximos seis meses com esses itens que vou citar? 23
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NOS PROXIMOS SEIS MESES (%)

MAR/ | JUN/ | SET/ | JUN/

DEZ/ | FEV/ | ABR/

JUN/ | SET/ | OUT/

FEV/ | ABR/

EXPECTATIVA QUANTO A ASPECTOS ESPECIFICOS DA ECONOMIA

JUL/ | SET/

Vioaumentar 80 73 74 68 45 47 49 45 43 45 46 55 57 59 62 64 68 71
- Vao ficar 16

AINFLACAOE g aiscomo 11 15 13 24 23 22 23 24 21 20 23 21 21 20 21 18 15

OCUSTODE  _qy=-

b Viodiminur 6 9 9 12 29 26 28 29 30 31 30 20 19 18 15 13 12 11
NS/ NR 2 3 4 4 3 4 2 3 3 3 4 2 3 3 3 2 2 12
Vaiaumentar 76 72 76 67 48 51 50 48 45 45 46 48 48 50 54 56 68 69
Vai ficar igual 18

ﬁJ:c;(:DE comoestg 15 15 12 24 24 24 26 26 24 24 23 24 27 23 23 16 17
Vaidiminur 5 8 7 M 25 21 23 22 25 26 25 25 24 21 19 17 13 12
NS/NR 4 4 5 5 4 4 3 4 4 4 4 4 4 2 4 4 3 3
Vioaumentar - - - - - 57 59 53 53 54 55 57 57 58 61 62 64 65
Vaoficarigual | _ 53 50 27 26 26 24 25 24 25 27 25 18 21

OSIMPOSTOS como est
Viodiminur - - - - - 16 156 17 18 17 17 15 15 14 10 10 14 11
NS/ NR - - - - - 4 6 3 3 3 4 3 4 3 3 3 4 2

OENDIVIDA- Vaiaumentar - - = = = = = = = = - 55 56 59 61 64 65 68

MENTODAS Yalfcargual . = = - - - - - - - - 2324202421 19 18

DAS FAMILIAS Vai diminuir - - - - - - - - -4 - - 2018 16 14 12 13 12
NS/ NR - - - - - -2 - - - -2 3113 3KE
Vaiaumentar 70 52 54 40 31 32 36 34 34 36 34 34 37 38 39 37 38 41
Vai ficar igual 27

ggﬁgm- comoestg 16 23 21 28 25 22 24 25 23 23 31 30 33 27 30 28 31
Vaidiminuir 12 22 21 29 39 40 40 39 40 38 39 31 29 27 29 29 30 25
NS/ NR 2 3 4 4 3 3 2 3 2 3 4 4 3 3 4 4 4 3

O ACESSOAO Vaiaumentar 30 36 32 37 40 39 38 41 42 41 43 39 37 36 34 34 35 35

CREDITODAS Vaificarigual .o 55 59 32 35 31 30 31 20 30 29 34 36 35 34 35 32 29

PESSOASE comoest4

DAS Vaidiminuir 35 26 31 26 23 25 26 22 22 23 23 21 23 24 26 26 28 32

EMPRESAS  Ng/NR 6 6 8 6 5 5 6 6 6 6 5 5 4 5 6 6 5 4
Vaiaumentar 16 25 22 26 36 35 38 37 40 38 39 35 33 31 30 32 31 27

OPODERDE \Vaificarigual .o o5 55, 24 55 56 55 27 22 25 23 25 26 26 25 25 23 21

COMPRADAS comoesta

PESSOAS  Vaidiminuir 64 48 51 46 34 36 34 33 34 33 34 38 39 40 42 41 44 48
NS/ NR 2 4 5 4 4 3 3 3 4 3 4 2 2 3 3 2 3 2
Vaoaumentar - - - - - 46 39 - - - - 34 33 30 31 37 41 25

] Vaoficarigual | | 4350 . . . . 5 52 55 52 48 39 58

OS SALARIOS como est
Viodiminuir - - - - - 9 9 - - - - 13 13 13 14 13 16 15
NS/NR - | - - - - 2l2 - - - -2 2 3 3 2 aE

Pergunta: O que o(a) Sr(a) acha que vai acontecer nos proximos seis meses com esses itens que vou citar?
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A VAV A

2. EXPECTATIVAS PARA 2025: O PAIS

EXPECTATIVA QUANTO A ASPECTOS ESPECIFICOS DA ECONOMIA
NOS PROXIMOS SEIS MESES (%)

SEXO IDADE

A\.

A INFLAGAO E O CUSTO
DE VIDA

A TAXA DE JUROS

O ENDIVIDAMENTO DAS
PESSOAS E DAS
FAMILIAS

OS IMPOSTOS

O DESEMPREGO

O ACESSO AO CREDITO
DAS PESSOAS E DAS
EMPRESAS

O PODER DE COMPRA
DAS PESSOAS

Vai/ vao aumentar
Vai/ vao ficar igual(is)

como esta(ao) 15
Vai/vao diminuir - 11
NS /NR I 2

Vai/ vao aumentar

Vai/ vao ficar igual(is)

como esta(ao)
Vai/vao diminuir -

NS /NR I 3

Vai/ vao aumentar

Vai/ vao ficar igual(is)
como esta(ao)
Vai/vao diminuir - 12

NS /NR/ 2

Vai/ vao aumentar

Vai/ vao ficar igual(is)
como esta(ao)
Vai/vio diminuir B0
NS /NR | p)
Vai/ vao aumentar _
Vai/ vao ficar igual(is) -
como esta(ao) 31
Vai/vdo diminuir I
NS /NR B 3
Vai/ vao aumentar
Vai/ véo ficar igual(is) -
como esta(ao) 29
Vai/vio diminuir B
NS /NR &
Vai/ vao aumentar

Vai/ vao ficar igual(is)

como estal(ao) - 24

Vai/vao diminuir
NS /NR I p)

15. 16.

14. 15.

128
5l

16. 15

11-_—-11- 9

66___--
21. 22. 19. 24. 21. 18

11 000 g N 8--12- 11

o[ 3 ol ol o [N a4
a6 gl 41 1B 40 a1 45
33- 32 32 25
3- 26- 25- 25I- 25
2 [

32- 37- 38- o0l 33
33- 31 29 23
33- 26- 28_38_ 37
23- 30- 29- 21- 25
21l 2600 27/ s 2500 16

53-_———

Vai/ véo aumentar 25 24- 26- 32 - 25- 23- 22
OS SALARIOS como esta(3o) o7 o4 9 6
Vai/vio diminuir 1! 16  12mmmmo I s 19
NS /NR | 2 3 I 1 . 2 l 2 I 1 . 4
Pergunta: O que o(a) Sr(a) acha que vai acontecer nos proximos seis meses com esses itens que vou citar? 25
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A EArVaAra

2. EXPECTATIVAS PARA 2025: O PAIS

EXPECTATIVA QUANTO A ASPECTOS ESPECIFICOS DA ECONOMIA
NOS PROXIMOS SEIS MESES (%)

INSTRUCAO RENDA FAMILIAR

AINFLACAO E O CUSTO
DE VIDA

A TAXA DE JUROS

O ENDIVIDAMENTO DAS
PESSOAS E DAS FAMILIAS

OS IMPOSTOS

O DESEMPREGO

O ACESSO AO CREDITO
DAS PESSOAS E DAS
EMPRESAS

O PODER DE COMPRA DAS
PESSOAS

Vai/vao aumentar

Vai/ vao ficar igual(is) como .

esta(ao) 15
Vai/vao diminuir 11
NS /NR I 2

Vai/ vo aumentar (GO

Vai/ vao ficar igual(is) como - 17
esta(ao)
12

Vai/vao diminuir
NS /NR I 3

Vai/ vao aumentar _

Vai/ vao ficar igual(is) como .

esta(ao) 18
Vai/vao diminuir . 12
NS/NRI 2

Vai/ vao aumentar -

Vai/ vao ficar igual(is) como - 21
esta(ao)
11

Vai/vao diminuir
NS /NR | 2

Vai/vao aumentar - 4
Vai/ vao ficar igual(is) como - 31
esta(ao)

Vai/vao diminuir 25

NS /NR l 3

Vai/ vdo aumentar - 35

Vai/ vao ficar igual(is) como - 29
esta(ao)

Vai/vao diminuir _ 32

NS /NR I 4

Vai/ vdo aumentar - 27

Vai/ vao ficar igual(is) como - 24
esta(ao)

Vai/vao diminuir _

NS/NRI 2

Vai/ vao aumentar - 25

Vai/ vao ficar igual(is) como -
esta(ao)

70 7l 7/EENNE 0 67
15. 15. 15. 15. 16. 16
11|l 9|- 16|l 1o|l 1o|- 16
2 3
68 7 _-_-
16. 17. 18. 16. 17. 19
13|. 1o|- 14I. 12|l 11|- 13
4 2 4
66_)_-__
19. zoI 14. 19 19. 14
110 ol 17 10 1000 17

4| 1| 1| 4 |

67—7---0
18. 23. 25 23. 24
[

-

-t b

1210 15 14
4! 2| 1 4 2| 1
3 42 39 43

3 [0

~JEE-pup =)
N

29 28

3 o5 N 27

6 2| 1

31 3500 41

31 30 25

31 31 I 33

8 3| 1 7 4| 1
24 30l 27/ 2400 20

25. 24. 22 . 25. 23. 23
4 1 1 4 1 1
29l 2288 2l 7B 220 24

Y 3 3 3

OS SALARIOS
Vai/véo diminuir [ 15 14000 1500 15l s 14fE 15
NS /NR | 2 c 11 2l 3| 1 1
Pergunta: O que o(a) Sr(a) acha que vai acontecer nos proximos seis meses com esses itens que vou citar? 26
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A EArVaAra

2. EXPECTATIVAS PARA 2025: O PAIS

EXPECTATIVA QUANTO A ASPECTOS ESPECIFICOS DA ECONOMIA
NOS PROXIMOS SEIS MESES (%)

Vai/vao aumentar

NORTE NORDESTE | SUDESTE

CENTRO-
OESTE

o

AINFLAGAO E O CUSTO DE Vai/ vao ficar |gual(|:l tt;czrénoc;l 15 11 I 1 5. 1 7I 12 I 15
VIDA
Vai/véo diminuir 2 11 1310 138 118 1108 9
NS /NR| 2 al ] 1 3| 2
Vai/ vio aumentar _ 70 — - - -
Vai/ vao ficar igual(is) como
i véo ficar igual( )té“l 17 12|} ol 17l 1l 19
A TAXA DE JUROS estalao
Vai/véo diminui 12 15 2l 120 1l 10
NS /NR| 3 3] 3] 2| 4l 3
Vail vio aumentar LU 1168 o4 IS IGE 7 e
0 ENDIVIDAMENTO DAS Vaif vao ficar 'g"al(':l;g:; I 18 1 5I 21
PESSOAS E DAS FAMILIAS
Vai/vao diminuir . 12 10|
NS /NR | 2 2|
Vai/vao aumentar -
Vai/ vao ficar igual(is) como . 21 l
OS IMPOSTOS esta(io)
Vai/vao diminuir. 11 I
NS /NR | 2 I
Vai/vio aumentar | 41 .
Vai/ vao ficar igual(is) como
0 DESEMPREGO esta(ao) . S 33 I
Vai/vao diminuir - 25 24-
NS /NR | 3 2 |
Vai/véo aumentar - 35 37 -
i Vai/ vao ficar igual(is) como
0 ACESSO AO CREDITO DAS actblZn) - 29 31 .
PESSOAS E DAS EMPRESAS Vai/vdo diminuir 32 29 -
NS /NRI 4 3'
Vai/véo aumentar - 27 26 .
0 PODER DE COMPRA DAS Vaif vao ficar 'g"al(':lgzg:; . 24
PESSOAS
Vai/vao diminuir I 48
NS /NR| 2 2| 1 2|
Vai/ vio aumentar - 25 28 - 26 . 22 . 20
05 SALARIOS esta(éo) 8 60 i 7 1
Vai/vio diminuir . 15 13 . 1 6' 9 . 17
NS /NR| 2 9] 2| 4l 2
Pergunta: O que o(a) Sr(a) acha que vai acontecer nos proximos seis meses com esses itens que vou citar? 27
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/ 3. PRIORIDADES DA

POPULACAO
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Desemprego e Inflagcao voltam a crescer como areas que o Governo
Federal deveria priorizar.

Saude continua no topo como prioridade na agenda da populacao
(31%), mas aumenta a demanda por maior atencao do Governo a
empregabilidade e a alta dos precos.

Nesse ranking, alguns movimentos chamam a atencao:

v O item Emprego e Renda esteve em primeiro lugar em dezembro de
2023 (32%), mas assumiu o segundo lugar nas Edicdes seguintes, em
continuo movimento de queda. Essa tendéncia decrescente € agora
iInterrompida, com aumento de 5 pontos entre dezembro de 2024 e
marco de 2025 (de 18% para 23%).

v Inflacao e custo de vida, que ocupava o quinto lugar em dezembro de
2024 (9%), sobe agora para o terceiro lugar (12%), posicao a que vem
concorrendo desde abril de 2024 com a area de Educacao.

v Educacao saiu do terceiro para o quarto lugar, com recuo de 12% para
9% das mencoes.

v' Seguranca, agora em quinto lugar (8%), aparecia na quarta colocacao
na vez anterior (10%).

v Apesar do incremento de 2 pontos entre dezembro e marco (de 4%
para 6%), Corrupcao manteve-se em sexto lugar.

v Fome e pobreza continuou em sétimo lugar, recuando de 5% em
dezembro para 3% agora.

v' Como na onda anterior, outras areas (Impostos, Meio Ambiente,
Infraestrutura, Energia, Incentivo ao Crédito) receberam 4% ou
menos das mencoes.

* Diferente de pergunta de outros institutos, que se referem a “principais problemas do Brasil”.

Pergunta: Quais dessas que vou ler sdo, na sua opiniao, as areas para que o Governo Federal deveria dar mais atencao nos proximos meses? 29
(ESTIMULADA)

RADAR FEBRABAN MARCO 2025 Pesquisa FEBRABAN/IPESPE



AREAS QUE O GOVERNO FEDERAL DEVERIA DAR MAIS ATENQZ\O EM 2025 (%)
Estimulada - 12resposta

ESTIMULADA DEZ/|FEV/|ABR/|JJUN/ISET/ DEZ/|FEV/|ABR/|JUL/|SET/ DEZ/IMAR/
(12RESPOSTA) (%) 22 |23 | 23| 23|23 |23 |23 | 24 24 |24 | 24 | 24 | 25
25 26 29 30 31

1 Saude 17 23 25 29 29 32 31 30 33
2 Emprego erenda 15 20 21 24 27 26 32 29 28 23 22 21 18 23
3 Iana_géoeCusto 3 10 10 1”1 8 7 6 9 10 10 1N 10 9 12
de vida
4 Educacao 20 18 18 17 15 14 12 12 10 10 1 13 12 9
5 Seguranca 6 4 8 5 5 8 6 8 7 9 7 7 10 8
6 Corrupcao 10 8 6 6 4 4 3 3 4 5 4 6
7 Fome ePobreza 4 11 8 8 6 7 6 4 5 4 3 4 5 3
8 Impostos” - - - - 3 2 1 2 1 1 1 <0,5 4 3
9 Meio Ambiente 2 1 1 2 1 2 4 3 2 5 10 7 4 2
Infraestrutura
10 como estradas e - 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 <05 1 1
saneamento
Politicade
11 incentivo ao - - - 2 - <0,5 1 1 <0,5 <0,5 <0,5 <0,5 1 1
crédito

12 Fornecimentode 4 5.05<05<05 1 <0,5
energia elétrica

*Impostos em outras rodadas estava como Reforma Tributaria.

Pergunta: Quais dessas que vou ler sdo, na sua opiniao, as areas para que o Governo Federal deveria dar mais atencao nos proximos meses? 30
(ESTIMULADA)
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O ranking de areas prioritarias para receberem atencao do Governo €
comum aos segmentos sociodemograficos e regides. Ainda assim, podem
ser sublinhadas algumas diferencas:

« Saude ¢ citada principalmente entre as mulheres (36%); entre os que
estudaram até o fundamental (37%); na faixa até 2 SM (36%); e Centro-
Oeste (38%).

« A mencao a Emprego e renda € maior nas faixas etarias mais jovens:
18 a 24 anos: 28%; 25 a 44 anos: 27%. Entre os que tém 60 anos ou
mais, esse humero cai para 14%.

 Inflacao e custo de vida chega a 16% entre os que tém ensino superior;
17% na faixa de renda acima de 5 SM; e 18% no Sul.

« Areferéncia a Corrupcao, que € de 6% no total da amostra, chega aos
dois digitos entre os que tém 60 anos ou mais (10%) e nas regides Norte
(10%) e no Centro-Oeste (13%).

Pergunta: Quais dessas que vou ler sdo, na sua opiniao, as areas para que o Governo Federal deveria dar mais atencao nos proximos meses? 3 1
(ESTIMULADA)
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AREAS QUE O GOVERNO FEDERAL DEVERIA DAR MAIS ATENQAO EM 2025 (%)
Estimulada -12resposta

SEXO IDADE

=
ESTIMULADA - 12 RESPOSTA (%) 5 n_ 18A24 | 25A44 | 45A59 | 60 ANOS
ANOS | ANOS | ANOS | OU MAIS

:E

Satide 26 el cOIETH
Emprego e renda -3 23 23 - -7 - 20 - 14
Inflacdo e Custo de Vida [] 12 15 9- 13- 15- 10
Educacio [] 9 10 10 [] 8 [ 1] 11 9
Seguranca [] 8 8 5 L] / [] / [ ] 12
Corrupcéo ] 6 8 3 [ 4 [ ] [ ] 10
Fome e Pobreza I 3 2 6 I 3 I 3 I 4
Impostos I 3 3 3 I 3 I 2 I 2
Meio Ambiente - 2 3l 2l 2 1
Infraestrutura como estradas e saneamento | 1 1 1 0 1 1
Politicas de incentivo ao crédito | 1 1 0 0 ()l 1 | 1
Nenhuma dessas 0 1 0 0] 0] 1 1
Nao Sabe Prefere nao responder | 1 1 1 I 1 0 1 I 3

Satide 3 37 el ORI
Emprego e renda -3 24 22 -3 - 23 -22 -3
Inflagéio e Custo de Vida L EP 7 15 160 sl (5000 17
Educacéo [l 9 9 8- 10. 9- 8- 10
Seguranca [] 8 6 9 [ ] 9 [] 6 [ ] 9 ] 9
Corrupcao [] 6 6 6 L] 6 [] 6 [] 6 ] 6
Fome e Pobreza I 3 4 4 I 2 I 4 l 4 I 2
Impostos I 3 2 3 I 2 I 2 I 3 I 3
Meio Ambiente | 2 2 2|l 2l ) | 3l 2
Infraestrutura como estradas e saneamento 1 1 1 I 1 | 1 I 1 I 1

Politicas de incentivo ao crédito 1 0 1 0 OI 1 0]
Nenhuma dessas 0 1 0 Ol 1 0 0
Nao Sabe Prefere nao responder 1 2 1 Ol 1 I 1 0]

> 2 1A
ESTIMULADA - 12 RESPOSTA (%) NORTE | NORDESTE | SUDESTE CNTRO—
32 PS8 383 2 28

Satde 31

Emprego e renda as 23 23S 15 18
Inflacdo e Custo de Vida [] 12 6 9- 14- 10 18
Educacéo 9 10 12 [] 7 ] 7 ] 11
Seguranca 8 5 9 - LS I 5
Corrupcéo 6 10 4 [] 5 ] 7
Fome e Pobreza 3 1 3 [] 4 ] 4
Impostos 3 3 1 I 2' 6
Meio Ambiente 2 3 2l 2 1
Infraestrutura como estradas e saneamento 1 3 1 0 1
Politicas de incentivo ao crédito 1 1 1 0 I 0
Nenhuma dessas o) 1 0) o o
Nao Sabe Prefere ndo responder 1 1 1 I 1 I (0)
Pergunta: Quais dessas que vou ler sdo, na sua opiniao, as areas para que o Governo Federal deveria dar mais atencao nos proximos meses? 32

(ESTIMULADA)
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/ 4. QUADRO
ASPIRACIONAL
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No caso de sobras no orcamento, o desejo de poupar ou investir
supera o de adquirir ou reformar imovel.

Comprar ou reformar o imovel, que se mantinha em primeira posicao
desde junho de 2022, cede lugar a intencao de aplicar na poupanca

ou em outros investimentos bancarios.

Algumas variacoes que merecem destaque no periodo entre setembro de

2024 (ultima onda em gque a pergunta foi incluida) e marco de 2025:

« Aplicar em bancos: manteve-se praticamente estavel o desejo de
aplicar na poupanca, que oscilou de 20% para 21% desde setembro
de 2024. Ja a vontade de aplicar em outros investimentos foi de 25%
para 28%. A aspiracao pela poupanca e relativamente homogénea
entre 0s segmentos sociodemograficos, embora seja
significativamente menor no Norte (16%). Enquanto isso, a expectativa
de outros investimentos bancarios chega a 45% nas faixas de

Instrucao e renda mais altas.

« Comprar oureformarimovel: o nUmero dos que, em caso de sobras
no orcamento, comprariam uma casa, caiu de 34% em setembro de
2024 para 30% em marco de 2025. Queda maior foi observada no
desejo de reformar, que foi de 21% para 15% no mesmo periodo. A
mencao ao sonho da casa propria difere principalmente entre as
regioes, variando de 37% no Norte a 29% no Nordeste. Ao passo que
0 desejo de reformar a residéncia € mais citado na faixa de 45 a 59
anos (18%), entre os que estudaram até o fundamental (18%) e renda
até 2 SM (18%).

* Fazer cursos e melhorar a educacao sua e da familia: permancendo
na quinta posicao, esse item marca 15% das mencoes, contra 13% no
levantamento de setembro. Entre os jovens de 18 a 24 anos esse

numero é de 19%.
34
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4. QUADRO ASPIRACIONAL

No caso de sobras no orcamento, o desejo de poupar ou investir
supera o de adquirir ou reformar imovel.

* Viajar: apresenta estabilidade, com oscilacao 12% para 13%. Esse

percentual chega a 19% na faixa de acima de 5 SM.

« Fazer ou melhorar o plano de saude: acompanhando a preocupacao
com 0s servicos de saude, 10% citam o desejo de melhorar o plano de
saude privado, um acréscimo de 3 pontos em relacéo a setembro

(7%). Jovens de 18 a 24 anos sao 0s que mais citam esse item (14%).

Demais itens marcaram menos de 10% das mencoes.

35
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EXPECTATIVA DO USO DE EVENTUAIS SOBRAS DO ORCAMENTO
Estimulada - Multiplas Respostas (%)

(%) JUN|(SET|JUN FEV|ABR/JUN|SET| OUT FEV | ABR|JUL |SET
%) 21| 21 23|23 |23 |23 | 23 24 | 24 | 24 | 24

Comprar imovel 31 31 38 35 32 34 34 30 45

Aplicar em outros

27 34 31 18 20 20 22 23 24 25 25 27 26 25 25 28j

investimentos bancarios 49
Aplicar na poupanca 31 32 31 20 19 19 21 20 20 22 19 20 21 21 20 21 -
Reformar a casa 21 24 22 16 22 19 19 18 19 20 21 18 21 19 21 15—

Fazer cursos e melhorar a

~ : 25 26 26 15 12 14 16 13 17 18 16 18 17 12 13 15
educacao sua e da familia

Viajar 25 29 20 2 2 11 13 13 14 14 15 15 13 12 12 13
::EZ::” melhoraroplanode 42 45 44 1010 6 8 8 10 10 8 10 9 8 7 10
Comprar carro 1T 9 2 8 8 0 9 9 8 10 1 9 9 8 9 9

S ECIEUCE SR e 10 15 12 4 4 4 4 5 6 7 8 7 6 5 4 5

e/ou eletronicos

Comprar moto 3 5 5 4 3 3 3 3 3 2 2 2 3 3 4 3

F_azer seguro de carro, casa, 6 9 4 2 2 1 1 1 3 2 2 2 2 2 3 3

vida e/ou outros

OUTRO 3 3 3 2 4 - - 1 3 3 5 5 3 3 3 5

NS/ NR 4 6 6 5 5 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2

Pergunta: Nos proximos meses, caso a situagao financeira melhore e as pessoas possam ter recursos para investir,

qual dessas opgodes o(a) Sr(a) escolheria para investir o dinheiro que sobrar do seu orgamento? (ESTIMULADA) 3 6
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EXPECTATIVA DO USO DE EVENTUAIS SOBRAS DO ORCAMENTO
Estimulada - Multiplas Respostas (%)

-  sex0 | pADE

5 18A24 | 25A44 |45A59| 60 ANOS

- ANOS ANOS ANOS | OU MAIS
Comprar imével 30 col Il
Aplicar em outros investimentos bancarios - 30 27 -26 __- 16
Aplicar na poupanca o 19 = k1 iR
Reformar a casa - 15 13 17- 13- 14-18- 16
Fazer cursos e melhorar a educacgao sua e da . 15 14 1 5- 1 9- 1 7. 1 3. 10
familia
Viaiar L EEE 12 1410 s 2l 400 14
Fazer ou melhorar o plano de saude - 10 9 1 O- 14- 9- 1 O- 8
Comprar carro - 9 8 9- 10- 10. 8- 7
Comprar eletrodomésticos ou eletrdnicos . 5 4 6. 4| 1
Fazer seguro de carro, casa, vida ou outros I 3 3 3| 2‘ 1
Comprar moto I 3 3| 1 I 1
QOutras . 5 / 3. 5- 12
Nao sabe/Nao respondeu I 2 2 1 I 2 . 5

V)

Comprar imével

INSTRUCAO RENDA FAMILIAR

FUNDA-

Aplicar em outros investimentos bancarios 17
Aplicar na poupanca ] 21 19
Reformar a casa [ ] 15 18
Fazer cursos e melhorar a educacao sua e da . 15 16
familia
Viaiar ] 13 9
Fazer ou melhorar o plano de saude [ ] 10 11
Comprar carro ] 9 /
Comprar eletrodomésticos ou eletrénicos [] 5 5
Fazer seauro de carro. casa. vida ou outros [ 3 2
Comprar moto [l 3 2
Outras [] 5 8
Nao sabe/Nao respondeu [ 2 4

-

E

@)

=
Comorar imovel -
Apolicar em outros investimentos bancarios -
Aplicar na nounanca ] 21
Reformar a casa [ ] 15
Fazer cursos e melhorar a educacao sua e da familia - 15
Viaiar [ ] 13
Fazer ou melhorar o plano de saude ] 10
Comorar carro [] 9
Comorar eletrodomésticos ou eletrébnicos [] 5
Fazer seauro de carro. casa. vida ou outros 0 3
Comorar moto I 3
Outras [] 5
Nao sabe/Nao respondeu [ 2

16
16
17

N
o

RO = = =3O 0OO

31 I - s a3
o S 19-_
>l o N ol

150 11 1slll 1500 11
14. 16 16. 14. 16
1l 15 ol s 19
] 11 1wl s 10
11N 7 /Il 120 7
4l 5 sl 50 5
3l 3 3l ol 3
3l o 3l 3l 2
51 3 sl 41 3
1] 1 4l 1] 1

CE NTRO-
NORTE | NORDESTE | SUDESTE OESTE -

o—-

2 18 NS,
20- 22_ 1055

Pergunta: Nos proximos meses, caso a situagao financeira melhore e as pessoas possam ter recursos para investir,
qual dessas opgoes o(a) Sr(a) escolheria parainvestir o dinheiro que sobrar do seu orcamento? (ESTIMULADA)

RADAR FEBRABAN MARCO 2025

17 14 1400 16
16 8 12
1600 1680 43
11 0 70 6
1o 148 7
6l [] 6
n 2
2| 2
30 5
2| 2
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/ 5. ENDIVIDAMENTO
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Quase metade dos brasileiros (47%) acredita que estara menos endividada em
2025 do que estava em 2024. Esse numero € praticamente estavel em relacao
ao final de 2024 (48%,).

EXPECTATIVA SOBRE O ENDIVIDAMENTO PESSOAL
EM 2025 (%)

53

31
s 7
16 —20— —22——20— 18—
o——4 4 -3 3 3 3 3
FEV /23 ABR /23 JUN/ 23 SET /23 OouT/23 DEZ/23 DEZ/24 MAR/25
—Mais endividado(a) Domesmojeito —Menosendividado(a) —NS/NR

O otimismo em relacao ao endividamento pessoal (“menos endividado™) fica
igual ou acima de 50%: nas faixas de 18 a 24 anos (51%) e 25 a 44 anos (50%);
entre os que tém ensino superior e renda acima de 5 SM (50%); e nas regioes
Norte e Nordeste (51%).

EXPECTATIVA SOBRE O ENDIVIDAMENTO PESSOAL EM 2025 (%)

SEXO IDADE
(%) 18 A24 25 A44 45 A59 | 60 ANOS
ANOS ANOS ANOS OU MAIS
9

Mais endividado 20 - 17 - 21 - 22

Do mesmo jeito 29 - 28 - 31 - 27 _
Menos endividado 45 49 ____
NS /NR 3 3| 1l 2| <] |

INSTRUGAO RENDA FAMILIAR
(%)
FUNDA- +DE 5

Mais endividado
Do mesmo jeito 34_ 33- 27 -35- 33
47 a5 ____

Menos endividado
3 <] 2 3l 3|

NS /NR
(%) NORTE NORDESTE | SUDESTE CENTRO-
OESTE

Mais endividado 1 19 25 - 19
Do mesmo jeito >s I =3 s s,
Menos endividado 51 51 ___

NS /NR 2 7y | s/ all

Pergunta: E o(a) Sr(a) acredita que em 2025, estara mais endividado do que em 2024, do mesmo jeito ou menos endividado?
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6 GOLPES/

TENTATIVAS DE
GOLPES
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Aumenta o numero de vitimas de golpes ou tentativas de
golpes.

Entre setembro de 2024 e marco de 2025, o contingente de vitimas de
golpes ou tentativas de golpes passou de 33% para 38%.

Mostraram-se mais suscetiveis a essas ocorréncias: os homens (44%);
aqueles com 60 anos ou mais (42%); os que tém ensino superior (41%); e
aqueles na faixa acima de 5 SM (42%). Vale notar a heterogeneidade entre as
regides, com percentuais que variam entre 35% no Sudeste até 48% no
Centro-Oeste.

VITIMA DE GOLPE/ ——— —
TENTATIVA DE 38 38 38
36 >
GOLPE? - 31 30 31 31/ 33
(%) —

p—p—p—p 5 8o o5 4

SET/21 JUN/22 DEZ /22 FEV/23 ABR/23 OUT/23 DEZ/23 FEV /24 SET/24 MAR/25

—Sim —Nao —NS/NR

VITIMA DE GOLPE / TENTATIVA DE GOLPE? (%)

SEXO IDADE

e T e

ANOS ANOS ANOS MAIS
38 44 33- s o [
55 -———
2| 3| 1] 1 1

Nao Respondeu | 1 1

Sim

Nao

INSTRUCAO RENDA FAMILIAR

FUNDAMENTAL m SUPERIOR | ATE 2 SM m ¥ SDISI >

Sim Kl B

Nao Respondeu 3

%) _

N&o _ 56 64 ___

Nao Respondeu | 1 1 2| | 2
41

Pergunta: O(a) Sr(a) ja foi vitima de algum tipo de golpe ou tentativa de golpe envolvendo sua conta em banco?
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Entre os golpes mais comuns apontados pelos respondentes, continuam em
destaque os mesmos da onda anterior, com pequena alteracao no segundo e
terceiro lugares. O “golpe da clonagem de cartdo de crédito ou troca de
cartdes” continua em primeiro lugar (40%), agora seguido pelo golpe em que
“alguém se faz passar por um conhecido solicitando dinheiro por WhatsApp”
(28%). O “golpe da central falsa” passa da segunda para a terceira posicao
(26%). O “golpe do PIX” segue em quarta posicao (16%) entre os mais citados,
enquanto o “golpe com utilizacao do CPF através de SMS mantém-se em
quinto, com 11%.

Algumas especificidades por segmentos:
TIPO DE GOLPE EVOLUCAO

Golpe da clonagemde 40%, queda de dois pontos em
12 | cartio de crédito outroca | relacdo a setembro de 2024
de cartoes (42%).

POR SEGMENTOS

Chega a 51% no ensino superior
e 49% na faixa acima de 5 SM.

Alguém se fazendo porum
22 |conhecido solicitando
dinheiro por WhatsApp

28%, oscilacdo de 1ponto no

36% na faixa de 25 a 44 anos.
mesmo periodo (27%). NaTaixade co a 44 anos

Alcanca 30% no Sudeste,
entre as mulheres, entre os
jovens de 18 a 24 e nas faixas
de instrucdo e renda mais altas.

26%, também com variacéo de 1

ponto no mesmo periodo
(27%).

Golpe da central falsa onde
32 |alguém pede seus dados
por telefone

16%, também praticamente

42 | Golpe doPIX estavel em relagcdo a setembro 24% na faixa de 18 a 24 anos.

(15%).

ilizaca 10%, queda de trés pontos em ,
52 Golpe com,uuhza?ao do ° Nq , P . 13% na faixade 2a 5 SM.
CPF através de SMS relacdo a fevereiro (13%).

TIPODO GOLPE / TENTATIVA DO GOLPE EM QUE
SE ENVOLVEU (Entre quem sofreu) (%)

A SET |JUN FEV |ABR|OUT/|DEZ/ |FEV/| SET |MAR/
6) 21 | 22 23 23| 23 | 23 | 24 | /24 | 25
Golpe da clonagem de cartio de crédito ou troca de cartées 50 64 48 48 50 48 45 44 42
Alguém se fazendo passar por um conhecido solicitando dinheiro 21 25 30 26 28 30 28 31 27 28

por WhatsApp

’:iec;(l;i :: central falsa onde alguém pede seus dados por 18 26 24 25 28 27 27 32 27 26
Golpe do Pix - - - - - 20 20 19 15 16
Golpe com utilizacao do CPF através de SMS - - - - =15 12 13 10 n
Golpe do leilao ou daloja virtual falsa 1070 7 9 7 6 9 9 9 3 8
Golpe do buqué de flores e do presente de aniversario - - - - - 3 2 3 1 4
Entraram na minha conta e sacaram o dinheiro / Saque indevido _ ) ) i i i 5 ) _ 5
da conta corrente

Boleto de pagamento falso - - = = - - 1 0 2 1
Empréstimo em meu nome - - - - - - 1 1 2 1
E-mail com link falso = = - - - - 1 3 1 -
Conta premiada - - - - - - 0 - - -
Falso sequestro - - - - - 0 - - -
Outro 4 4 7 7 10 2 - - - -
Nao lembra/Nao respondeu 5 2 4 2 3 3 4 4 5 6

Pergunta: Qual o tipo de golpe ou tentativa de golpe de que o(a) Sr(a) foi vitima? (ESTIMULADA)

RADAR FEBRABAN MARCO 2025
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6. GOLPES E TENTATIVAS DE GOLPES

TIPO DO GOLPE / TENTATIVA DO GOLPE EM QUE SE ENVOLVEU (Entre quem sofreu)
(%)

SEXO IDADE

18 A24 | 25 A44 | 45 A59 | 60 ANOS
ANOS | OU MAIS

(%)

()
~
. IE
. (@)
) (7p)
o EAN (00)
=

Golpe da clonagem de cartido de crédito ou
troca de cartdes

Alguém se fazendo por um conhecido
solicitando dinheiro por WhatsApp

Golpe da central falsa onde alguém pede
seus dados por telefone

W
00

~

O
N (0p
~
..
N
o
N
O

N
w

O

o
N
AN
l
w

Golpe do Pix

Golpe com utilizacao do CPF através de
SMS

Golpe do leildo ou da loja virtual

Golpe do bugué de flores e do presente de
aniversario

Entraram na minha conta e sacaramo

w o

A~ 0 M
AN
o o0

—

—

—

—
-

—

B~ O

dinheiro /Saque indevido da conta corrente 2 3 : 1 1 2 ©
Empréstimo no meu nome 1 1 0 0 1 2
Boleto falso de pagamento 1 1 | 1 o) 1 1 2
Nao lembra/Nao Respondeu 6 / 4| 2 3. 7. 10

INSTRUCAO

RENDA FAMILIAR

+ DE 5

SUPERIOR |ATE 2 SM

MENTAL
Golpe da clonagem de cartao de crédito ou -
troca de cartoes

wW
N

no

92
Ig

Alguém se fazendo por um conhecido

solicitando dinheiro por WhatsApp - 28 24 . 29 .25 .29 . 33
Golpe da central falsa onde alguém pede - 6 24- 6 30-24. 57 . 30
seus dados por telefone

Golpe do Pix T ol 4B - s 1300 5
Slc\)/llge com utilizacao do CPF através de l 1 10 I 1 : Ol 1 I : 3I 10
Golpe do leilao ou da loja virtual . 8 8. 8. 8. 9. 7I 8
Gollpe df’ .buque de flores e do presente de I 4 4I 3I 5I 4I 3I 5
aniversario

Entraram na minha conta e sacaramo

dinheiro / Saque indevido da conta 2 4 1 2 4 1 2
corrente

Emoréstimo no meu nome | 1 1 1 O| 1 1
Boleto falso de pagamento ‘ 1 1 1 OI p 0)
Nao lembra/Ndo Respondeu I 6 8. 6| 2 . 8' 6| 3

Pergunta: Qual o tipo de golpe ou tentativa de golpe de que o(a) Sr(a) foi vitima? (ESTIMULADA)
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6. GOLPES E TENTATIVAS DE GOLPES

TIPODO GOLPE / TENTATIVA DO GOLPE EM QUE SE ENVOLVEU (Entre quem sofreu)
(%)

(%) CENTRO-

NORTE | NORDESTE | SUDESTE SUL

hI
D

Golpe da clonagem de cartio de
crédito ou troca de cartoes
Alguém se fazendo por um

conhecido solicitando dinheiro
nor WhatsAnn

Golpe da central falsa onde
alguém pede seus dados por
telefone

. :
N

N
o=

N

w

N
00
W
N
N
(0))
(o
N
D

o

o

~
(o

—_
V)

Golpe do Pix

Golpe com utilizacao do CPF
através de SMS

— — I\)

N 6)) o

— — I\)

N W &)

— )\

- &)

N 0

- -l-

o O

o

0o
w
o

Golpe do leilao ou da loja virtual

Golpe do buqué de flores e do
presente de aniversario
Entraram na minha conta e
sacaram o dinheiro / Saque
indevido da conta corrente

Emoréstimo no meu nome

AN
w
N
)]

N
N
w

- O

Boleto falso de pagamento

I\
o O —

@)
N

Nao lembra/Nao Respondeu

Pergunta: Qual o tipo de golpe ou tentativa de golpe de que o(a) Sr(a) foi vitima? (ESTIMULADA)
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O recall de materiais de bancos informando sobre golpes mantém-se
estavel.

Quase sete em cada dez respondentes (69%) lembram de ter recebido
materiais de comunicacao de bancos ou outras entidades alertando contra
golpes. Os que ndo lembram permanecem em 29%.

Como observado em ondas anteriores, o recall desses materiais € maior entre
0s que tém ensino superior e renda acima de 5 SM (80% em ambos o0s

segmentos).

65 67 69 69 69

RECEBEU MATERIAIS DE 56 56 58
COMUNICAGAO DE 45}55 54 T 9/
BANCOS/ s 33
ENTIDADES —" 31 29 29 29
ALERTANDO SOBRE
GOLPES? (%)

—2 p—3 F—2—2—2—2—

SET /21 JUN/22DEZ / 22FEV / 23 ABR / 230UT / 23DEZ / 23 FEV/24 SET/24 MAR/25

—Sim —Nao —NS /NR

RECEBEU MATERIAIS DE COMUNICACAO DE BANCOS/ENTIDADES
ALERTANDO SOBRE GOLPES? (%)

SEXO IDADE

ANOS ANOS ANOS MAIS
Sim 71 es 70 I 57
N&o 20 28] 3N 2B s 27 42
1 d

Nao Respondeu | 1 1 2|

2 1
INSTRUCAO RENDA FAMILIAR

(VA) . + DE 5
FUNDAMENTAL SUPERIOR | ATE 2 SM SM
B =
0]

3 oo NG

Sim 59 7 80
Nao 29 38 27 . 20- 36 19
Nao Respondeu | 1 3 1 OI 3 0

(%)

N

ORTE
/3

Sim

Nao 29 26

Nao Respondeu 1 1 1
Pergunta: O(a) Sr(a) j& recebeu ou ndo algum material de comunicacdo do seu banco ou outra entidade alertando contra esses tipos de golpes ou
tentativas de golpes que as pessoas sofrem envolvendo suas contas em banco? 45
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Reitera-se a ampla atribuicdo de importancia a comunicacao preventiva
contra golpes: 91%, mesmo percentual de setembro de 2024.

Esse numero fica abaixo de 90% apenas entre os homens (89%); entre os
jovens de 18 a 24 (84%); e na regiao Sul (89%).

IMPORTANCIA DO MATERIAL PARA A PREVENCAO CONTRA GOLPES
(Entre quem recebeu material de comunicacao) (%)

95 g9 91 94 92 92 91 92 91 91

[ ——

3 9 7 5 7 7 7 7 7 8
3 1 e —; . S—

SET /21 JUN/22 DEZ /22 FEV /23 ABR/23 OUT /23 DEZ/23 FEV/24 SET/24 MAR/25

—Sim —Nao —NS/NR

IMPORTANCIA DO MATERIAL PARA A PREVENCAO CONTRA GOLPES
(Entre quem recebeu material de comunicacao) (%)

SEXO IDADE

“- 18A24 | 25A44 45A59 | 60 ANOS
ANOS ANOS ANOS | OU MAIS
- s s 91

Sim 89 93
No | 8 10 6l 13]] 7) 6 7
Nao Respondeu | 1 1 1 I 3 O| 1 2

INSTRUGAO RENDA FAMILIAR

FUNDAMENTAL M SUPERIOR | ATE 2 SM m ¥ gl\sl >

Sim

o ol %0
Nao ] 8 6 sl 9
Nao Respondeu | 1 2 1 0

ORTE |[NORDESTE | SUDESTE CNTRO-
% s 2 s

©

38
0

/
2

o

) .

Sim

Nao I 8 5 6' 9| 7| 10
Nao Respondeu ‘ 1 0 1 | 2| 1 ‘ 1
Pergunta: PARA QUEM RECEBEU MATERIAL DE COMUNICAGAO: Esse material de comunicagdo que o(a) Sr(a) recebeu é importante ou nio paraa
prevengao ou para a sua atitude diante do golpe ou tentativa do golpe?
46
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