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A VAV A

SOBRE O RADAR FEBRABAN

Metodologia
Periodo 21 a 26 de setembro 2025.
Universo Populacao brasileira de 18 anos e mais, de todas as

regides do pais (IBGE 2022).

2.000 entrevistados, representativa do universo
mencionado, com cotas de sexo, idade e regido, e
controle de instrucao e renda.

CATI - Computer Assisted Telephone Interview,
com aplicacdo de entrevistas por equipes de
pesquisadores; e complementacao online de cotas.

Os percentuais que ndo totalizam 100% sao
e Arredondamentos decorrentes de arredondamento ou de muiltiplas
alternativas de resposta.

Margem de erro 2.2 pontos percentuais para mais ou para menos, com
G para o total da amostra intervalo de confianga de 95,5%. Para os segmentos,
essa margem varia segundo os respectivos tamanhos

das subamostras, conforme tabela abaixo.

PERCENTUAIS PROXIMOS A
TAMANHO DA BASE
10% | 20% | 30% | 40% | 50% | 60% | 70% | 80% | 90%
100 entrevistas 6.0 | 80 | 9.2 9.8 10.0 9.8 9.2 | 8.0 6.0
200 entrevistas 4.3 | 5.7 6.5 7.0 7.1 7.0 6.5 5.7 4.3
400 entrevistas 30| 40 | 46 4.9 5.0 4.9 4.6 4.0 3.0
500 entrevistas 2.7 | 3.6 4.1 4.4 4.5 4.4 4.1 3.6 2.7
800 entrevistas 21 | 28 | 3.3 3.4 3.5 3.4 3.3 2.8 2.1
1.000 entrevistas 1.9 | 2.6 2.9 3.1 3.2 3.1 2.9 2.6 1.9
1.500 entrevistas 1.6 | 2.1 2.4 2.5 2.6 2.5 2.4 2.1 1.6
2.000 entrevistas 1.3 | 1.8 2.0 2.2 2.2 2.2 2.0 1.8 1.3
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A VAV A

PERFIL DA AMOSTRA NACIONAL

(POPULACAO)

SEXO

MASCULINO FEMININO

47% 53%
INSTRUCAO
ATE FUNDAMENTAL 37%
ENSINO MEDIO 42%
SUPERIOR 22%

REGIAO

IDADE

18 A 24 ANOS 12%

25 A 44 ANOS 45%
45 A 59 ANOS 30%
60 ANOS OU MAIS 13%

RIS

RENDA FAMILIAR

NORTE
8%

CENTRO-OESTE
1%
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% 1’}’

ATE 2 SM 43%

DE2A5SM 32%
MAIS DE 5 SM 25%

@)

NORDESTE
21%

SUDESTE
43%

SUL
15%
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1. VIDA PESSOALE
FAMILIAR E

EXPECTATIVAEM
RELACAO AO
RESTANTE DE 2025
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Estabilidade com oscilacao positiva

A avaliacao davida pessoal e
familiar mantém-se estavel ao
longo de 2025, com pequenas
variacoes.

Em setembro, 72% dos brasileiros
declaram-se satisfeitos ou muito
satisfeitos com a vida que levam,
repetindo o patamar de marco e
superando o recuo observado em
junho (70%). A proporcao dos
insatisfeitos, que era de 15% no
segundo trimestre, oscilou um
ponto para baixo (14%).

NIVEL DE SATISFACAO

EMRELACAO A VIDA (%)
71 72 70 72
17 15 15 14
12 = % "
DEZ/24 MAR/25 JUN/25 SET/25

—Muito satisfeito/Satisfeito
—|nsatisfeito/Muito insatisfeito
—N3ao sabe / Nao respondeu

A satisfacido com a vida manteve-se majoritaria entre todos os estratos, mas com
diferencas relevantes, sobretudo, por escolaridade e renda. Entre aqueles com
ensino superior, 82% declaram-se satisfeitos, proporcao que chega a 84% na faixa
acima de 5 SM, frente a 64% entre os de menor renda e ensino fundamental.

Os homens apresentaram indice de satisfacdo com a vida pessoal e familiar
ligeiramente superior ao das mulheres (74% contra 70%). Ja aqueles com 60 anos ou
mais mostraram-se como o grupo etario mais satisfeito (77%), ante 69% na faixa de

45 a 59 anos.

Regionalmente, os resultados mostram-se homogéneos, com destaque apenas
para o Sul, cujo nivel de satisfacao com a vida chega a 77%.

Pergunta: Qual o seu nivel de satisfagdo em relacao a vida que o(a) Sr(a) vem levando, o(a) Sr(a) diria que esta: (ESTIMULADA)
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NIVEL DE SATISFACAO EMRELAGCAO A VIDA (%)

SEXO IDADE

(%) “ 18 A 24 25 A 44 45 A 59 60 ANOS OU
ANOS ANOS ANOS MAIS
Satisfeito i e

Nem satisfeito, nem I 14 12 15 12 I 1 3. 16 13
insatisfeito
14 14 14 17 14 16 10

INSTRUCAO RENDA FAMILIAR
MENTAL RIOR SM
Muito satisfeito / -

Satisfeito

Insat!sfe!to / Muito 14 18 1 Ol 7
Inceatiafeitn
NS /NR 14 18 8. 9

Muito satisfeito /

71

Satisfeito
Insatisfeito / Muito
Insatisfeito 14 15 1
NS /NR 14 15 13
Pergunta: Qual o seu nivel de satisfagdo em relagao a vida que o(a) Sr(a) vem levando, o(a) Sr(a) diria que esta: (ESTIMULADA)
6
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A percepcao sobre a evolucao da vida pessoal e familiar comparada ao ano
passado apresenta recuperacao, apos quedas no primeiro e segundo
trimestres.

44% dos brasileiros declaram que sua vida melhorou em 2025, quatro pontos
acima do resultado de junho e o maior desde o inicio do ano. A proporcao dos que
afirmam que a situacao piorou recuou para 20%, apds atingir o percentual mais alto
(22%) no trimestre anterior.

Para 36% dos entrevistados, a vida permaneceu igual, dois pontos a menos que na
edicao anterior do Radar (38%).

PERCEPCAO DA EVOLUGCAO DA VIDA PESSOAL E FAMILIAR
COMPARADO A 2024 (%)

43 44 43 45 46 46 45 45 43 B 4 40 M
R
39
DEZI/22 ABRI/23 JUNI/23 SETl/23 OUTI/23 DEZI/23 FEVl/24 ABRl/24 JULI/24 SETl/24 OUTI/24 DEZI/24 MA‘R’/25 JUNI/25 33/25
—Melhorou Ficou igual —Piorou —NS/NR

A andlise por segmentos revela discrepancias por faixa de idade, renda e
escolaridade.

Entre os jovens de 18 a 24 anos, mais da metade (54%) considera que sua vida
melhorou em 2025, proximo ao observado na faixa de 25 a 44 anos (51%). Ja entre
os de 45 a 59 anos, predomina a percepcao de estabilidade (42%), com 33%
apontando melhora.

Os resultados confirmam o peso da renda e da escolaridade: entre os que tém
ensino superior, 49% percebem melhora, contra 39% dos que tém apenas o
fundamental. Entre os de renda acima de 5 SM, 52% avaliam positivamente a
evolucao davida, frente a 38% na faixa até 2 SM.

No recorte regional, Centro-Oeste e Sul concentram indices maiores de percepcao
negativa nesse quesito (27%).

Pergunta: De modo geral, o(a) Sr(a) diria que até agoraem 2025 sua vida e de sua familia melhorou, ficou igual ou piorou comparando com
20247 7
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PERCEPGAO DA EVOLUGAO DA VIDA PESSOAL E FAMILIAR
COMPARADO A 2024 (%)

SEXO IDADE
18A24 | 25A44 45A59 |60 ANOS OU
ANOS ANOS ANOS MAIS
Melhorou 42 4 S S - s
Ficou iaual 36 36- 30_ 32 —_
Piorou 20 o1 150 17 o400 o4
NS /NR ‘ 0

18
1 1 o‘ 1 ‘ o‘ 1
INSTRUCAO RENDA FAMILIAR

FUNDA- M SUPE-

(%) ATE 2 SM

MENTAL

RIOR

Melhorou 39 45
Ficou iaual 37 36
Piorou B 20 23 18
NS /NR | 1 0 0

(%) i
NORTE NORDESTE SUDESTE C NTRO SUL

Melhorou . ama 45 M T
Ficou iqual 33 40 N 36 s T 3
Piorou 20 21 1¢ I 19 N o7 N o7
NS /NR | 1 1 1] 0 0 0

Pergunta: De modo geral, o(a) Sr(a) diria que até agora em 2025 sua vida e de sua familia melhorou, ficou igual ou piorou comparando
com 20247 8
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Ainda quanto a vida pessoa e familiar, a expectativa favoravel para os
proximos meses (“vai melhorar”) apresenta discreta recuperacao (de 63%
para 65%) apos recuo de 12 pontos observado em junho, demonstrando que
populacao esta cautelosa.

O contingente que acredita que a vida continuara igual no resto do ano é de 22%,
dois pontos a mais que na edicao anterior. Apenas 11% projetam piora, percentual
inalterado em relacao ao segundo trimestre.

74 73 29 70 72 70 74 73 49 75 75
EXPECTATI\!A
COMRELAGAO
A VIDA

PESSOALE

FAMILIARNOS 14— . o ,

PROXIMOS /R - — — S S — —
MESES DE 2025 DEZ / 22 FEV / 23 ABR /23 JUN / 23 SET / 23 OUT/23 DEZ/23 FEV / 24 ABR /24 JUL/ 24 SET/24 OUT/24 DEZ/24 MAR/25 JUN/25 SET/25

(%)
—Melhorar Ficarigual —Piorar —NS/NR

As mulheres (71%) mostram-se mais otimistas que os homens (58%) quanto ao
futuro préximo. Declaram maior otimismo também os jovens de 18 a 24 anos (75%,
contra 51% entre os mais velhos).

A esperanca de que a vida vai melhorar € maior entre 0os que possuem ensino
fundamental (68%) e renda até 2 SM (67%), comparativamente aqueles com renda
e escolaridade mais altas (mais de 2 SM: 63%; superior: 62%)

Regionalmente, Norte e Nordeste lideram o otimismo (70%), enquanto o Sul
concentra avaliagbes mais cautelosas, com pouco mais da metade (52%)
prevendo melhora e 18% apontando piora.

Pergunta: Nos préximos meses de 2025, o(a) Sr(a) acredita que sua vida e de sua familia ira melhorar, ficar igual ou ira piorar? 9
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EXPECTATIVA COM’RELAQZ\O A VIDA PESSOALE
FAMILIAR NOS PROXIMOS MESES DE 2025 (%)

ANOS ANOS ANOS MAIS
Melhorar — 58 71 ————
Ficar iqual ] 20 26 108 15 N 7] P P
Piorar ] 11 14 sl 50 sl 14 00 16
NS /NR | 2 3 2| 2| 1 ] 4

(%) FUNDA- SUPE- +DE 5
68

o NG o e

Melhorar

Ficar joual 18 2 Brn 1ol o500 o6
Piorar 11 108 11 8 1B 110 9
NS /NR 3 2‘ 1 | 3‘ 1 ‘ 1

% -
) NORTE NORDESTE SUDESTE CENTRO -

Melhorar 70 ___

Ficar igual 22 19 20 N 230 26l 26

Piorar 11 10 sl 10 7] BRT:

NS /NR 2 1 2| 2| 3l 4
10

Pergunta: Nos préoximos meses de 2025, o(a) Sr(a) acredita que sua vida e de sua familia ird melhorar, ficar igual ou ira piorar?
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/ 2.EXPECTATIVAS
PARA O RESTANTE

DE 2025: O PAIS
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Diminui a percepcao de alta dos precos

Em setembro, as percepcoes sobre a evolugao do pais em relacao a 2024
mantiveram-se relativamente estaveis.

Nesse terceiro trimestre do ano, para além das tensdes econdomicas internas, os
brasileiros precisaram lidar com uma nova pressao externa: as tarifas de até 50%
sobre produtos brasileiros impostas pelos Estados Unidos, o chamado “tarifaco”.
Nesse contexto, um misto de cautela e otimismo perpassa as avaliacdes sobre o
pais e a economia.

61% dos brasileiros avaliam que o pais melhorou (34%) ou ficou igual (27%). A
parcela que percebe melhora oscilou um ponto a mais em relacdo a junho (entao
33%), enquanto os que percebem piora moveram-se um ponto para baixo (de 38%
para 37%).

PERCEPCAO DA EVOLUCAO DO PAIS EM 2025
COMPARADO A 2024 (%)

48 48 49 438
—_46 46

A
3\ 61
25 >3 o3 25 27

44— g —

DEZ /22 ABR /23 JUN /23 SET /23 OUT/23 DEZ/23 FEV/24 ABR/24 JUL/24 SET/24 OUT/24 DEZ/24 MAR/25 JUN/25 SET/25

—Melhorou Ficouigual —Piorou —NS/NR

Observando os segmentos, registram-se variacdes importantes por idade. Entre
os jovens de 18 a 24 anos, 40% consideram que o pais melhorou, proporcao
superior a dos que apontam piora (25%). Por outro lado, ha predominancia de
percepcoes negativas nas faixas de 45 a 59 (43%) e 60 anos e mais (40%).

No recorte socioecondmico, a opiniao de que o pais melhorou € mais expressiva
entre aqueles com ensino superior (38%) e renda acima de 5 SM (40%,).

Regionalmente, o Nordeste se destaca com maior proporcao de avaliagcoes
positivas (39%), enquanto no Sul a percepcao critica € mais acentuada (piorou:
50%).

Pergunta: Pensando agora no pais em geral, o(a) Sr(a) diria que o pais melhorou, ficou igual ou piorou em 2025, comparando com 2024? 1 2
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PERCEPCAO DA EVOLUCAO DO PAIS EM 2025, COMPARADO A 2024 (%)

SEXO IDADE

ANC VIA

33_-_33-5

Melhorou

Ficou iqual 24 oG N o
Piarats 29 a5 I - D e
NS /NR > o 2| ol 2 2

INSTRUCAO RENDA FAMILIAR
(%) FUNDA- SUPE- + DE 5

Melhorou 32 —-1 ‘—
Ficou iaual 29 >s I ;L s oy
Piorou 36

NS /NR I 3

2
2 | = RGO
=
(%) -
IC—> NORTE | NORDESTE | SUDESTE CENTRO -

Melhorou 39 _ 28 - 24

Ficou igual 32 a2 o500 s 24
Piorou 37 28 ___
NS /NR 1 ol 2 | 2 |

13

Pergunta: Pensando agora no pais em geral, o(a) Sr(a) diria que o pais melhorou, ficou igual ou piorou em 2025, comparando com 2024?
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Cerca de seis em cada 10 brasileiros acreditam que o pais ira melhorar (41%)
ou permanecer estavel norestante do ano (24%).

Em relacdo a junho, a esperanca de melhora oscilou um ponto para cima, enquanto
na expectativa de estabilidade o movimento foi oposto (trés pontos para baixo).

O contingente menos otimista, que acredita que o pais ira piorar, também se moveu
dentro da margem de erro, de 32% para 31%.

EXPECTATIVA COM RELACAO AO
PAIS NO RESTANTE DE 2025 (%)

59 59 57
55 53 51 53 56 56 55 65
= — 50 49 49
26 26 28 24 28 30 32 31
\\ﬂﬁ'_f L _pp—2t-21—22 &3~

6343 3 3 3 3o 9 o o 43 o 4

DEZ /22 FEV /23 ABR/23 JUN /23 SET /23 OUT/23 DEZ/23 FEV/24 ABR/24 JUL/24 SET/24 OUT/24 DEZ/24 MAR/25 JUN/25 SET/25

—Melhorar Ficarigual —Piorar —NS /NR

O segmento feminino (43%) revela-se levemente mais confiante na melhora que
o masculino (38%). Entre os homens, a aposta em piora chega a 36%.

Por faixa etaria, as percepc¢des sao bastante homogéneas, com a expectativa de
melhora variando de 40% entre os jovens de 18 a 24 anos até 43% entre aqueles
com 60 e mais.

Relativa homogeneidade também por renda e a escolaridade, com tendéncia a
maior otimismo entre os que tém nivel superior (43%) e renda acima de 5 SM
(44%).

Regionalmente, contudo, as diferencas sao mais marcantes: no Norte e
Nordeste, quase metade preveem melhora (47% ambas), em contraste com o
Sul, onde predomina a visdo negativa com o mesmo percentual (47%).

Pergunta: No restante de 2025, o(a) Sr(a) acredita que o pais vai melhorar, vai ficar igual ou vai piorar? 1 4
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EXPECTATIVA COMRELAGAO AO PAIS NO RESTANTE DE 2025 (%)

SEXO IDADE
“ KRR
ANQC ANQ ANQ DU MA
38

;G . E 0 4

Melhorar

Ficar iaual 00 o I N o, 19
Piorar 36 4 1 B ok
NS /NR 4 | n n n 5

(%)

Melhorar
Ficar iaual
Piorar

NS /NR

(%)

Melhorar

Ficar igual 25
Piorar 24
NS /NR 4
Pergunta: No restante de 2025, o(a) Sr(a) acredita que o pais vai melhorar, vai ficar igual ou vai piorar? 1 5
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Embora siga em patamar elevado, a avaliacao de que os precos “aumentaram
muito ou aumentaram” mostra leve arrefecimento em relacao a junho (de 83%

para 81%) e a marco, quando registrou o maior percentual da série histoérica
(89%).

Ao mesmo tempo, cresce discretamente o contingente que percebe queda (de
5% para 7%) e ou estabilidade (de 11% para 12%).

PERCEPCAO SOBRE A INFLAGAO E O PREGO DOS PRODUTOS (%)

89

83 g1
79
N4 67 67 70 " 78—

24 24

1o—m"e/1He/
2432 %Mii

DEZ /22 FEV /23 ABR/23 JUN/23 SET/23 OUT/23 DEZ/23 FEV/24 ABR/24 JUL/24 SET/24 MAR/25 JUN/26 SET/25

—Aumentaram muito + Aumentaram - Ficaram iguais
—Diminuiram + Diminuiram muito —Nao lembra/ Nao respondeu

Na leitura por segmentos, mulheres (84%) e jovens de 18 a 24 anos (88%) estao
entre os mais sensiveis a alta dos precos.

A percepcao de alta dos precos também cresce conforme renda e escolaridade:
85% entre aqueles com mais de 5 SM e 84% entre 0s que possuem ensino
SUpErior.

Regionalmente, no Norte e no Sul a percepcao de alta dos precos atinge 85% e
84%. Esse numero cai para 75% no Nordeste.

Pergunta: Pelo que tem visto no dia a dia e ouvido falar, o(a) Sr(a) acha que ainflacao e o preco dos produtos atualmente, em
comparagao com os ultimos seis meses, aumentaram muito, aumentaram, ficaram iguais, diminuiram ou diminuiram muito? 1 6

RADAR FEBRABAN SETEMBRO 2025 Pesquisa FEBRABAN/IPESPE



PERCEPGAO SOBRE A INFLAGAO E O PRECO DOS PRODUTOS
QUANDO COMPARADOS AOS ULTIMOS SEIS MESES (%)

SEXO IDADE

(%) n_ 18A24 | 25A44 | 45A59 |60 ANOS OU
ANOS ANOS ANOS MAIS
pumortaram o O ] T

Aumentaram
Ficaramiguais 12 15 10. 10. 13. 12. 13

Diminuiram / I 2 2 6‘ 2I 6I 8I

Diminuiram muito
(%) FUNDA- SUPE- + DE 5
/ Aumentaram

9

Ficaram iauais 12 14 12. 10. 13. 13. 9
Diminuiram /- I 7 8 6| 5 8| 7| 5
Diminuiram muito

(%) CENTRO-
NORTE NORDESTE | SUDESTE CESTE
s b
150 11

Aumentaram
11 I

Ficaramiauais

Diminuiram / I 7 4 10 I 5 I

. . . 6
Diminuiram nmuito
Pergunta: Pelo que tem visto no dia a dia e ouvido falar, o(a) Sr(a) acha que ainflacao e o preco dos produtos atualmente, em
comparagao com os ultimos seis meses, aumentaram muito, aumentaram, ficaram iguais, diminuiram ou diminuiram muito? 1 7
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O impacto da inflacao permanece mais concentrado nos itens essenciais do
orcamento domeéstico.

O consumo de alimentos e outros produtos do abastecimento doméstico continua
sendo visto, de longe, como o item mais pressionado pela inflagao, mas caiu de
/5% em junho para 69% em setembro, apds meses de alta.

Combustiveis (28%) e saude/remédios (27%) continuam em segundo e terceiro
lugar, respectivamente, ambos com oscilagcao negativa de um ponto.

Seguem no ranking: planos de compra de veiculos e imodveis (8%, um ponto a mais
gue em junho); pagamento da escola, faculdade ou outros servigos de educacao
(8%, recuo de um ponto); planos de compra de moveis e eletrodomésticos
(estavel em 7%); planos de viagem (5%, avanco de dois pontos); e valor da
passagem de transporte publico (5%, recuo de dois pontos).

ASPECTOS DE MAIORIMPACTO DA INFLAQAO
Multiplas Respostas (%)

(%) DEZ/ [FEV/ABR/|DEZ/|FEV/|ABR/|JUL/|SET/|MAR/| JUN/ |SET/
°) 22 |23 | 23 | 23 | 24 | 24 | 24 | 24 | 25 | 25 | 25

Consumo de alimentos e outros produtos de
abastecimento doméstico

Preco do combustivel 30 30 32 30 30 27 24 28 31 30 28
Pagamento de servigos de satide e remédios 22 22 26 30 30 33 33 32 30 28 27
Juros do cartao de crédito, financiamento e empréstimo 11 10 12 16 12 13 11 13 16 21 22
Planos de compra de veiculos e iméveis 3 5 6 6 5 S5 S5 4 4 7 8
Pagamento da escola, faculdade ou outros servigos de 6 6 5 7 10 7 6 7 6 8 8
educacao

Planos de compra de moveis e eletrodomésticos 3 3 3 4 4 4 3 4 4 7 7
Planos de viagem 5 3 3 4 3 3 3 2 1 3 5
Valor da passagem de transporte publico 9 9 6 8 8 6 6 6 6 7 S
Outros 2 2 2 3 2 1 1 1 1 3 3
Nao esta impactando/ Nenhum deles 3 2 2 3 2 2 3 3 3 3 4
Nio sabe/Nio respondeu 2 2 1 1 1 1 2 2 2 1 2

Pergunta: Em quais dos aspectos que vou ler ainflagdo esta impactando mais a sua vida no momento? (ESTIMULADA) 1 8
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O ranking de itens apontados como os que sofrem maior impacto dainflacao
é similar entre os varios segmentos da populacao, mas algumas diferencas
merecem destaque.

Alimentos

« O consumo de alimentos e produtos de abastecimento doméstico é o
item mais citado em todos os estratos, mas aparece com maior
frequéncia entre as mulheres (73%) e entre os jovens de 18 a 24 anos
(73%), caindo para 59% entre quem tem 60 anos ou mais. Discrepancias
entre as regides vao de 63% no Norte a 72% no Sudeste.

Combustiveis

« A pressao da inflacao sobre o preco dos combustiveis € percebida com
mais forca entre os homens (31%) do que entre as mulheres (26%). Mas é
entre os jovens de 16 a 24 que se registra o maior percentual (37%).

Servicos de saude e remédios

« Sao mais frequentemente apontados por pessoas com 60 anos ou mais
(36%).

Juros do cartao e empréstimos
« As diferencas sao pouco expressivas por estratos e regidoes. O maior
percentual é registrado na faixa de 45 a 59 anos (25%,).

Planos de compra de veiculos ouimoéveis
« Variacoes dispersas por segmentos e regides, com percentuais que vao
de 4% (na faixa de 60 anos e mais) até 11% no Centro-Oeste.

Educacao

« Essa mencao chega aos dois digitos entre os jovens de 18 a 24 anos
(12%), os que tém ensino superior (11%), aqueles com renda acima de 5
SM (10%) e na regiao Norte (10%).

Planos de compra de moveis e eletrodomeésticos
 Ganhamrelevancia na faixa de 18 a 24 anos (12%) e na regido Norte (10%).

Outros itens, como planos de viagem e gastos com passagens do
transporte publico, tém menos de 10% das mencdes como itens mais
impactados pela inflacao.

Pergunta: Em quais dos aspectos que vou ler ainflagdo esta impactando mais a sua vida no momento? (ESTIMULADA)

19

RADAR FEBRABAN SETEMBRO 2025 Pesquisa FEBRABAN/IPESPE



ASPECTOS DE MAIORIMPACTO DA INFLA(;AO
Multiplas Respostas (%)

Consumo de alimentos e outros
produtos de abastecimento doméstico

Preco do combustivel 28 31 22

Pagamento de servicos de saude ou
remédios

Juros do cartio de crédito,
financiamento ou emoréstimo
Planos de compra de veiculos ou
imoveis

Pagamento da escola, faculdade ou
outros servicos de educacao
Planos de compra de mdveis ou
eletrodomésticos
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Valor da passagem de transporte publico 5 5 6 10 5 5 2
Planos de viagem 5 4 6 5 5 5 3
Nao esta impactando/ Nenhum deles 4 4 3 4 2 3 9
O itrn 3 5 2 2 3 4 6
NS /NR 2 2 1 1 1 1 5

INSTRUCAO RENDA FAMILIAR

MENTAL RIOR S SM
Consumo de alimentos e outros 68 70 ---

produtos de abastecimento doméstico

Preco do combustivel W oos 23 2>l o 2 2
Pag?rrlwento de servigcos de saude ou . o7 g 26. 24. 28. 25. o6
remédios

Juros .do cartao de crec,iltc?, I 55 20 22. 23. 20. 23. 55
financiamento ou emoréstimo

F’Ia,no§ de compra de veiculos ou I 3 5 9I : OI 6I 1 OI 10
imdveis

Pagamento.da escola, facu~ldade ou I 3 2 7. 11 I 7I 7' 10
outros servicos de educacao

Planos de ,Colmpra de mdveis ou I ~ 5 8I 6I 7I 8I -
eletrodomésticns

Valor da passagem de transporte publico I 5 7 5| 3I 6I 5| 3
Planos de viagem I 5 3 5. 9| 3' 5. 9
Nao esta imnactando/ Nenhum deles I 4 4 3 I 4 I 4 I 3 I 4
Outro | 3 5 o e] 5] 2| 2
NS /NR | > 3 1| ol 2| 1] 0

CENTRO- SUL

(%)
NORTE NORDESTE | SUDESTE

Consumo de alimentos e outros
produtos de abastecimento
domeéstico

63

()}
©

Preco do combustivel 2 29 25 I solll 3 20
Pagamt’en_to de servicos de saude . 27 21 26- 29. 21 . 24
ou remeédios

Juros do cartao de credito, . 22 16 24 . 22 . 18 . 22

financiamento ou enréstimo

Pla’no? de conmpra de veiculos ou I s 8 6I 9 l 11 I 9
imonvelis

Pagamento da.escola, faculdafje I 8 10 9I 8I 5 I 5
ou outros servicos de educacao

Planos de’co_rrpra de mdveis ou I 7 10 5' 9I 5I 4
eletrodomeésticos

Vaillo_r da passagem de transporte I 5 > 6 I 7 I 3 ‘ 3
publico

Planos de viagem I 5 7 4. 6. 5| 4
Nao esta impactando/ Nenhum I a 5 a I 3 I 6 I 3
deles

Outro [ 3 6 3l sl 5 a4
NS /NR | 2 1 2| 11 2| 2
Pergunta: Em quais dos aspectos que vou ler ainflagao esta impactando mais a sua vida no momento? (ESTIMULADA) 20
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As expectativas quanto aos indicadores econdmicos para 0S proximos meses
sofreram oscilacdes positivas, em geral dentro da margem de erro, sinalizando
discreta melhoria dos progndsticos sobre o ambiente econémico.

Inflacao e custo de vida

« A percepcao de que ainflacdo e o custo de vida irdo aumentar recuou de 71% em
junho para 69% em setembro. A parcela que acredita em estabilidade avancou de
16% para 18%, enquanto a expectativa de queda manteve-se em 11%.

Taxade juros

« A expectativa de alta nos juros também recuou, passando de 68% em junho para
65% nesta edicao do Radar. Ja a percepcao de estabilidade subiu de 16% para
20%, e ade reducao ficou estavel em 12%.

Impostos

« A expectativa de aumento manteve-se em 71%, sustentando o patamar mais alto
da série historica. A percepcao de estabilidade oscilou um ponto (de 20% para
21%), e a perspectiva de queda repetiu os 7% de junho.

Endividamento das familias

« A percepcao de que o endividamento vai crescer variou de 71% em junho para 70%
em setembro, praticamente estavel. Os que acreditam que vai ficar igual somam
dessa vez 17%, ante 18% em junho. A expectativa de diminuicao manteve-se em
10%.

Desemprego

O montante que acredita que havera aumento do desemprego oscilou um ponto
para cima (de 41% para 42%). Por outro lado, a parcela que prevé queda foi de 22%
para 24%, e a que aposta em estabilidade caiu de 34% para 31%.

Acesso ao crédito

« A expectativa de maior acesso ao crédito ficou inalterada em 32%, assim como a
perspectiva de queda (31%). A percepcao de estabilidade saiu de 34% para 32%.

Poder de compra

A opinido de que havera aumento do poder aquisitivo cresceu trés pontos em
relacao a junho (de 23% para 26%), enquanto a maior parcela, que cré em perda,
oscilou um ponto para baixo (de 51% para 50%). Os que acreditam estabilidade
somam 22% em setembro, frente a 24% em junho.

Salarios

* Quesito com a maior variagao e avanco do otimismo, provavelmente relacionado a
expectativa do aumento do salario minimo no inicio do proximo ano. A expectativa
de aumento avancou de 23% para 34%, a0 mesmo tempo em que apresentou
recuo significativo a parcela que acha que os salarios vao permanecer iguais (de
58% para 48%). A expectativa de queda, por sua vez, oscilou de 18% para 16%.

Pergunta: O que o(a) Sr(a) acha que vai acontecer nos proximos seis meses com esses itens que vou citar? 2 1
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EXPECTATIVA QUANTO A ASPECTOS ESPECIFICOS DA ECONOMIA
NOS PROXIMOS SEIS MESES (%)

MAR/ [ JUN/ | SET/ |JUN/|DEZ/ | FEV |ABR/|JUN/ |SET/|OUT/|DEZ/|FEV/ | ABR/|JUL/ | SET/ MAR/|JUN/| SET/

(%)
21 | 21 | 21 | 22 | 22 |/23| 23 | 23 | 23 | 23 | 23 | 24 | 24 | 24 | 24 25 | 25 | 25

NES 80 73 74 68 45 47 49 45 43 45 46 55 57 59 62 64 68 71 71 69

aumentar

AINFLAGAQ Vao ficar
EOCUSTODEIguaiscomo 11 15 13 16 24 23 22 23 24 21 20 23 21 21 20 21 18 15 16 18

VIDA estao
Viodiminur 6 9 9 12 29 26 28 29 30 31 3020 19 18 15 13 12 1 11 11
NS/ NR 2 3 4 4 3 4 2 3 3 3 4 2 3 3 3 2 2 1 1 2

Vaiaumentar 76 72 76 67 48 51 50 48 45 45 46 48 48 50 54 56 68 69 68 65
Vaificarigual

A TAXA DE como esta 15 15 12 18 24 24 24 26 26 24 24 23 24 27 23 23 16 17 16 20

JUROS Vai diminuir 5 8 7 M 25 21 23 22 25 26 25 25 24 21 19 17 13 12 12 12
NS/ NR 4 4 5 5 4 4 3 4 4 4 4 4 4 2 4 4 3 3 4 3
Vao - - - - - b7 59 53 53 54 55 57 57 58 61 62 64 65 71 71
aumentar
Vao ficar

OS igualcomo - - - = = 23 20 27 26 26 24 25 24 25 27 25 18 21 20 21

Vao diminuir 16 15 17 18 17 17 15 15 14 10 10 14 11 7 7

NS/NR - - - - - 46 33 3 4 3 43334 2 2 1

OENDIVIDA- Vaiaumentar - - - - - - - - - - - b5 56 59 6164 65 68 71 70

MENTO DAS  vni fina:

PESSOAS E Zs::f:;,:g“a' - - - - - - - - - - - 232424242119 18 18 17

DAS o

FAMILIAS Vai diminuir 20 18 16 14 12 13 12 10 10
NS/NR - - - - 4 - 4 - 4 - - 231133 2 2 3
Vaiaumentar 70 52 54 40 31 32 36 34 34 36 34 34 37 38 39 37 38 41 41 42

O DESEM- Zj::f:;,:g“a' 16 23 21 27 28 25 22 24 25 23 23 31 30 33 27 30 28 31 34 31

PREGO

Vaidiminuir 12 22 21 29 39 40 40 39 40 38 39 31 29 27 29 29 30 25 22 24
NS/NR 2 3 4 4 3 3 2 3 2 3 4 4 3 3 4 4 4 3 3 3
OACESSO Vaiaumentar 30 36 32 37 40 39 38 41 42 41 43 39 37 36 34 34 35 35 32 32

AO CREDITO i ficari
DAS vaificarioual 20 33 20 32 32 31 30 31 29 30 29 34 36 35 34 35 32 29 34 32

s O OF  vaidiminuir 35 26 31 26 23 25 26 22 22 23 23 21 23 24 26 26 28 32 31 31

EMPRESAS NS/NR 6 6 8 6 5 5 6 6 6 6 5 5 4 5 6 6 5 4 4 5
Vaiaumentar 16 25 22 26 36 35 38 37 40 38 39 35 33 31 30 32 31 27 23 26

OPODERDE Vaificarigual o .3 55 54 26 26 25 27 22 25 23 25 26 26 25 25 23 21 24 22
COMPRA DAS como esta

PESSOAS Vaidiminuir 64 48 51 46 34 36 34 33 34 33 34 38 39 40 42 41 44 48 51 50

NS/NR 2 4 5 4 4 3 3 3 4 3 4 2 2 3 3 2 3 2 2 2
e - - - - -4639 - - - - 343330 3137 41 25 23 34
aumentar
Vao ficar

0S SALARIOS i9ual como - - = = =-4350 - - - - b1 52 55 52 48 39 58 58 48
esta
Vaodiminuir - - - - =99 - - - - 13 13 13 14 13 16 15 18 16
NS/NR - = = = = 2 2 = = - - 2 2 3 3 2 4 2 1 2

Pergunta: O que o(a) Sr(a) acha que vai acontecer nos proximos seis meses com esses itens que vou citar? 22
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O ranking das expectativas econbmicas para os proximos seis meses e similar entre
os diferentes segmentos da populacdo, mas com variacoes.

Impostos

* Nesse quesito, 0s numeros do pessimismo s3o0 mais expressivos entre os
jovens: 78% acreditam que os impostos irao aumentar. Entre as regides, os
percentuais variam de 75% no Sul a 67% no Nordeste.

Endividamento das familias
« Relativahomogeneidade entre os estratos, mas com variagoes significativas

por regiao: No Sul, 78% creem que vai aumentar; no Nordeste, esse numero cai
para 65%.

Inflagao e custo de vida

« A percepcao de que ainflacao vai aumentar € mais elevada entre os jovens de 18
a 24 anos (7/8%), caindo para 61% entre os que tém 60 anos ou mais. As
diferencas sao pouco expressivas por escolaridade e renda. Entre as regides, a
expectativa de aumento € maior no Sul (77%) e menor no Nordeste (62%).

Taxade juros
« A expectativa de alta dos juros predomina em todos os segmentos e regides. O
percentual mais elevado € observado entre os jovens de 18 a 24 anos (77%).

Desemprego

« Novamente destacam-se as diferencas por idade: 46% dos jovens acreditam
que o desemprego vai aumentar, contra 38% entre os que tém 60 anos ou mais.
Por regides, esses numeros variam de 45% no Sudeste a 36% no Nordeste.

Salarios

A opiniao de que os salarios vao aumentar € maior nos estratos com menor
renda (39%) e menor escolaridade (41%). Esse numero € de 48% no Norte e 45%
no Nordeste, caindo para 28% no Sul e 27% no Sudeste e no Centro-Oeste.

Acesso ao crédito

« A faixa de 25 a 44 anos € o estrato mais otimista nesse aspecto, com 35% que
apostam em aumento do acesso ao crédito, ante 26% na faixa de 18 a 24 anos.
Entre as regides, o Sul se destaca em sentido oposto: 40% acreditam que o
acesso ao crédito vai diminuir, numero que cai para 27% no Norte e 28% no
Nordeste.

Poder de compra

« As discrepancias sao expressivas no recorte regional. No Sul, 63% creem que
havera queda no poder de compra, contra 40% no Nordeste. Demais regioes:
Norte, 43%; Sudeste, 51%; Centro-Oeste, 55%.

Pergunta: O que o(a) Sr(a) acha que vai acontecer nos proximos seis meses com esses itens que vou citar? 23
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2. EXPECTATIVAS PARA O RESTANTE DE 2025:

O PAIS

EXPECTATIVA QUANTO A ASPECTOS ESPECIFICOS DA ECONOMIA
NOS PROXIMOS SEIS MESES (%)

OS IMPOSTOS

O ENDIVIDAMENTO
DAS PESSOAS E
DAS FAMILIAS

AINFLACAOE O
CUSTO DE VIDA

A TAXA DE JUROS

O DESEMPREGO

OS SALARIOS

O ACESSO AO
CREDITO DAS
PESSOAS E DAS
EMPRESAS

O PODER DE
COMPRA DAS
PESSOAS

Pergunta: O que o(a) Sr(a) acha que vai acontecer nos proximos seis meses com esses itens que vou citar?
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Vai/vao ficar igual(is)
como esta(ao)

Vai/vao diminuir
NSNR
Vai/vao aumentar

Vai/vao ficar igual(is)
como esta(ao)

Vai/vao diminuir
NSNR
Vai/vao aumentar

Vai/vao ficar igual(is)
como esta(ao)

Vai/vao diminuir
NSNR
Vai/vao aumentar

Vai/vao ficar igual(is)
como esta(ao)

Vai/vao diminuir
NSNR
Vai/vao aumentar

Vai/vao ficar igual(is)
como esta(ao)

Vai/vao diminuir
NSNR

TOTAL

B
N
-y =

L | B
== 3 ==Y
W o N

- -
NN = 0

N
o

-
w N

42

W
—

W N
WA

H
oo

W -
DN O

W
N

N W
o o=

o N
(@ B \V)

N

RADAR FEBRABAN SETEMBRO 2025

SEXO

IDADE

18 A24 25 A 44 45 A 59 | 60 ANOS
ANOS ANOS ANOS OU MAIS

0o 73 NGE NS es

22. 19. 17. 21. 21. 21
7! d n 6l d 10
2| 1/ 1! 1! [

2 3
INeE 65
17. 16. 19

sgl_-_
18

1o||

17.

10l

19l

-

1! 5| 2| 2| 2| 2

24

Pesquisa FEBRABAN/IPESPE



A EArVaAra

2. EXPECTATIVAS PARA O RESTANTE DE 2025:

O PAIS

EXPECTATIVA QUANTO A ASPECTOS ESPECIFICOS DA ECONOMIA

NOS PROXIMOS SEIS MESES (%)

RENDA FAMILIAR

INSTRUCAO

OS IMPOSTOS

O ENDIVIDAMENTO
DAS PESSOAS E
DAS FAMILIAS

AINFLACAOE O
CUSTO DE VIDA

72 g 2R e
17. 2l 20 7B 22.

Vai/vao aumentar
Vai/vao ficar igual(is)

como estalao) 21 25
Vai/véo diminuir I 7 5' 7. 8' 6
NSNR | 1 | 2 |

Vai/vao aumentar

Vai/vao ficar igual(is)
como esta(ao)

Vai/vao diminuir
NSANR
Vai/vao aumentar

|
68__-__
18. 16. 16. 18. 15. 18
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69-----
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vnaofearinlle) ] 4 TIONERT] EFYY BERT! JEET! BT
Vallvao diminuir [] 11 9 128 138 oll 128 12
NSAR | 5
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Vai/vao aumentar

Vai/vao ficar igual(is) . . I . .

ATAXADE JUROS ~ como esta(do) 20 20 26 15 20
Vai/vdo diminuir . 12 12. 12. 13. 12. 12
NSAR | 3 3| 11 5 3| 1
Vai/vio aumentar - 42 43 - 42 - 41 - 4 - 43
Vai/vao ficar igual(is) -

SOV b ol 31 32 31 29 33 29
e L Y 2ol 2600 I 2300 26
NSANR | 3 | | 5| 3| 1
Vai/vao aumentar - 34 29 - 32 - 39 - 30
rieroets [ o N o O o < O

08 SALARIOS e 48 52 50 45 53 49
Vai/vao diminir . 16 19
NSNR | 2 1
Vai/vao aumentar - 32 33

O ACESSO AO - . ,

, Vai/vao ficar igual(is) -

CHOTOrtS s oo 2 3

EMPRESAS Vai/vao diminuir - 31 33
NSANR | 5 3
Vai/vao aumentar - 26 25

O PODER DE Vai/véo ficar igual(is) . 99 21

COMPRA DAS como esta(ao)

PESSOAS Vai/vio diminir I 50 a4 5o S, R 4 I 5, R,
NSAR | 2 n 1 ol 3| 1 0

Pergunta: O que o(a) Sr(a) acha que vai acontecer nos préximos seis meses com esses itens que vou citar? 25
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2. EXPECTATIVAS PARA O RESTANTE DE 2025:
O PAIS

OS IMPOSTOS

O ENDIVIDAMENTO DAS

PESSOAS E DAS
FAMILIAS

A TAXA DE JUROS

EXPECTATIVA QUANTO A ASPECTOS ESPECIFICOS DA ECONOMIA

NOS PROXIMOS SEIS MESES (%)
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. Vai/vao ficar igual(is) como

A INFLAGAO E O CUSTO est'é/(véo) ualls) . 18 1 6. 21 . 1 8. 20' 14

DE VDA Vai/vao diminuir . 11 14. 9. 13' 8
NS /NR | 2 2 | 2 | 2 \ 1
Vai/vio aumentar o 36 I 450 400 40
Vai/vao ficar igual(is) como - . . .

O DESEMPREGO esta(ao) 31 33 e9 33 2
Vai/vao diminuir - 24 27 . 23 . 20 . 20
NS /NR | 3 al 3l 4l 4
Vai/vio aumentar - 34 45 - 27 - 27 - 28
Vai/vao ficar igual(is) como - 48

0S SALARIOS esta(ao)
Vai/véo diminuir N 16 19
NS /NR | 2 3
VVai/vao aumentar - 32 28

O ACESSO AO CREDITO Vai/vao ficarigual(is) como - 30 27

DAS PESSOAS E DAS  esta(ao)

EMPRESAS Vai/vao diminuir - 31 40
NS /NR | 5 5
VVai/vao aumentar - 26 17
Vai/vao ficar igual(is) como

O PODER DE COMPRA estlé/(véo) oualte . 22 19

DAS PESSOAS Vai/vao diminuir - 50 40 - 51 -5 -3
NS /NR | 2 2 | 2 ‘ 1 ‘ 1

Pergunta: O que o(a) Sr(a) acha que vai acontecer nos proximos seis meses com esses itens que vou citar? 26
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/ 3. PRIORIDADES DA
POPULACAO
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As prioridades da populacao mantém-se as mesmas, com
Saude no topo do ranking

A lista de areas a que o Governo Federal deveria dar mais atencao apresenta
estabilidade em relacdo a junho, consolidando um ranking ja observado em
edicdes anteriores do Radar.

Saude

« Segue na lideranca isolada, mencionada por 32% dos entrevistados,
repetindo o indice da onda anterior. Desde o ano passado, oscila em torno
de 29% a 33%, permanecendo como a principal demanda da populacao.

Emprego erenda
 Aparece em segundo lugar, oscilando de 20% em junho para 19% em
setembro.

Inflacao e custo de vida
 Mantém-se em terceiro lugar no ranking, citada por 10% dos entrevistados,
praticamente estavel em relacao a edicao anterior (11%).

Educacao
« Empatado em terceiro lugar com seguranca, oscila dentro da margem,
aparecendo com 10% das mencdes em setembro, contra 9% em junho.

Segurancga
« Citada por 9%, sem variacao em relacao a onda anterior, se apresenta na
quarta posicao.

Corrupcao
« Com 8% das mencodes, repete o resultado de junho.

Fome e pobreza

« Soma 4% em setembro, estavel frente a junho. Desde 2023 veio perdendo
forca relativa no conjunto de areas que demandam mais atencao do
Governo.

* Diferente de pergunta de outros institutos, que se referem a “principais problemas do Brasil”.

28

Pergunta: Quais dessas que vou ler sdo, na sua opiniao, as areas para que o Governo Federal deveria dar mais atengao em 2025? (ESTIMULADA)

RADAR FEBRABAN SETEMBRO 2025 Pesquisa FEBRABAN/IPESPE



A VAV A

3. PRIORIDADES DA POPULAGAO

Impostos
« Aparecem com 3%, em linha com junho e dentro do padrao observado ao
longo de 2024.

Meio ambiente
* Folmencionado por 2%, oscilando negativamente em relacao a junho (3%).

Fornecimento de energia elétrica
« Comparace com 1% das mencaoes.

Infraestrutura (estradas e saneamento) e politica de incentivo ao crédito tém
com mencoes residuais, abaixo de 1% cada.

* Diferente de pergunta de outros institutos, que se referem a “principais problemas do Brasil”.

29

Pergunta: Quais dessas que vou ler sdo, na sua opiniao, as areas para que o Governo Federal deveria dar mais atengao em 2025? (ESTIMULADA)
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AREAS QUE O GOVERNO FEDERAL DEVERIA DAR MAIS ATENQZ\O EM 2025 (%)
Estimulada -12resposta

ESTIMULADA |DEZ/|FEV/|ABR/[JUN/|SET/|OUT/|DEZ/|FEV/|ABR/|JUL/|SET/|OUT/|DEZ/IMAR/|JUN/| SET/2
(12RESPOSTA) (%) | 22 |23 | 23| 23|23 |23 |23 | 24 | 24 |24 | 24 |24 |24 | 25 | 25 5
17 23 25

12 Saude 25 29 29 26 29 32 31 30 33 30 31 32 32
Emprego e

22 preg 15 20 21 24 27 26 32 29 28 23 22 21 18 23 20 19
renda

Inflacao e

32 9.131010118769101011109121110
Custo de vida

32 Educacao 20 18 18 17 15 14 12 12 10 10 11 13 12 9 9 10

4‘—’Seguranqa 6 4 8 5 5 8 6 8 7 9 7 7 10 8 9 9

52 Corrupcao 1 8 6 6 4 4 3 3 4 5 4 4 4 6 8 8
, Fomee

o 14 11 8 8 6 7 6 4 5 4 3 4 5 3 4 4
Pobreza

7° Impostos™ - - - - 3 2 1 2 1 1 1 <054 3 4 3
Meio

82 2 1 1 2 1 2 4 3 2 5 10 7 4 2 3 2
Ambiente

Infraestrutura

como

9 -1 1 1 1 1 1 1 1 1 1<051 1 1 <05
estradas e

saneamento

Politicade

2 incentivo ao - - - 2 - <051 1 <05<0,5<0,5<0,5 1 1 - <0,5
crédito

Fornecimento

102 de energia - - - - - - - - <05<0,5<0,5<0,5 1 <0,5 - 1
elétrica

*Impostos em outras rodadas estava como Reforma Tributaria.

Pergunta: Quais dessas que vou ler sdo, na sua opiniao, as areas para que o Governo Federal deveria dar mais atengao em 2025? (ESTIMULADA)
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O ranking de areas que a populacao aponta como prioritarias para a atuacao do
Governo em 2025 converge entre os segmentos e regides, mas com
diferencas de intensidade.

Saude

« O tema é mais enfatizado pelas mulheres (38%, contra 26% dos homens),
pelos jovens de 18 a 24 anos (36%) e pelos idosos com 60 anos ou mais
(36%). Também se destaca entre os menos escolarizados (41% com ensino
fundamental) e entre aqueles com renda até 2 salarios minimos (41%).

Regionalmente, a Saude tem maior peso no Norte (42%) e no Centro-Oeste
(41%), caindo para 29% no Sudeste e 27% no Sul.

Emprego erenda

« Este item aparece em segundo lugar, com maior destaque na faixa de 45 a
59 anos (23%). Regionalmente, alcanca 23% no Sudeste, caindo para 11% no
Sul.

Educacao

* Registra percentuais homogéneos, variando entre 9% e 11% na maior parte
dos estratos. Entre as regides a variacao fica entre 12% (Norte) e 6%
(Centro-Oeste).

Inflacao e custo de vida

« Aparece com 10% no total das mencdes, numero discretamente maior entre
0s que tém ensino superior (12%) e renda acima de 5 SM (13%). No Centro-
Oeste esse item tem 14% das mencoes, contra 5% no Nordeste e 6% no
Norte. Sudeste e Sul registram 12%.

Segurancga
 Esta area € mais citada como prioridade entre os que tém ensino superior
(13%) e renda acima de 5 SM (12%).

Corrupcao

« Ganha mais relevancia entre homens (11%) e pessoas de 45 a 59 anos (11%).
E também mais lembrada entre os que tém ensino superior (10%) e no Sul
(14%). Nas demais regides, fica abaixo dos dois digitos.

Fome e pobreza, impostos e meio ambiente, energia elétrica, infraestrutura e
politicas de incentivo ao crédito aparecem de forma marginal na lista de areas
que demandam atencao mais urgente do governo.

Pergunta: Quais dessas que vou ler sdo, na sua opiniao, as areas para que o Governo Federal deveria dar mais atencao nos proximos meses? 3 1
(ESTIMULADA)
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AREAS QUE O GOVERNO FEDERAL DEVERIA DAR MAIS ATENQZ\O EM 2025 (%)
Estimulada - 12resposta

SEXO

26
19
11
9
11
11

IDADE

44 45 A 59
ANOS

ESTIMULADA -12 RESPOSTA (%)

18 A24 25

>

60 ANOS
OU MAIS
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&

ITOTAL
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Educacao

Inflacdo e Custo de Vida
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Meio Ambiente

Formecimento de energia elétrica
Infraestrutura como estradas e saneame
Nenhuma dessas

Politicas de incentivo ao crédito

NS/NR
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I
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+ DE 5 SM
Satide so NG @ 25
S,

Empreqgo e renda

Educacao

Inflacdo e Custo de Vida
Sequranca

Corrupcao

Fome e Pobreza

Impostos

Meio Ambiente

Fornecimento de energia elétrica

=N
-
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Infraestrutura como estradas e saneame
Nenhuma dessas

Politicas de incentivo ao crédito

NS/NR
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TOTAL

REGIAU
ESTIMULADA -12 RESPOSTA (%) . NORTE NORDESTE | SUDESTE C(E):;-I?S-

Satide slllN%8 a0 27

Empredo e renda o 16 10 D3 15000 11
Educacéo ¥ 10 12 10l 100 el 10
Inflacdo e Custo de Vida M 10 6 sl 1200 1408800 12
Seguranca ¥ o 9 11 N 100 6
Corrupcao ¥ s 7 ] d 14
Fome e Pobreza [ 4 2 4| 2
Impostos [ 3 2 3| 7
Meio Ambiente | 2 4 2 | 2
Fomecimento de enerdia elétrica | 1 o 1 ol 1
Infraestrutura como estradas e saneamel‘ 0 1 0‘ 0 1
Nenhuma dessas o o 0| 0| 1
Politicas de incentivo ao crédito o o 0‘ o 1
NS/NR |9 0 2| 1 4
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Pergunta: Quais dessas que vou ler sdo, na sua opinido, as areas para que o Governo Federal deveria dar mais atengao em 2025? (ESTIMULADA)
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/ 4. QUADRO
ASPIRACIONAL
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Investir e poupar é a aspiracao de 5 em cada 10 brasileiros
em caso de sobras no orcamento

As prioridades de aplicacao de recursos financeiros extras permanecem
relativamente estaveis, mas com oscilacbes que reforcam tendéncias
observadas em ondas anteriores.

Investimentos bancarios e poupanca

« A aplicacao em produtos de investimento oferecidos pelo sistema bancario
segue na lideranca, citada por 29% dos entrevistados em setembro, repetindo
o indice de junho. Por sua vez, a aplicacao em poupanca segue no patamar de
20%, um ponto abaixo em relacao a onda anterior (21%).

Compra e reformade imoével

« A comprada casa propria aparece em segundo lugar, com 25%, queda de trés
pontos frente a junho (28%). Apesar da oscilacao negativa, mantém-se como
a segunda alternativa mais desejada para alocacao de recursos extras. A
reforma da casa € mencionada por 18% dos entrevistados, avanco de trés
pontos em relacao a junho (15%), recuperando forca a medida que se aproxima
o fim do ano.

Educacao
* Investir em cursos e na formacao prépria ou da familia aparece em quinto
lugar, com 16%, crescendo dois pontos frente a junho (14%).

Plano de saude
* 1% prefeririam fazer ou melhorar o plano de saude, um ponto a menos que no
levantamento anterior.

Viagens
« Alcancam 11%, um ponto acima do registrado em junho, oscilando dentro da
margem de erro.

Comprade carro
* Registrou 9%, um ponto abaixo de junho (10%), também oscilando dentro da
margem de erro.

Comprar eletrodomésticos e eletronicos
« Recuo de dois pontos emrelacao a junho, registrando agora 4%.

Compra de moto e seguros de carro, casa, vida ou outros recuam um ponto,
comparecendo ambos com 2% das mencoes.

34
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EXPECTATIVA DO USO DE EVENTUAIS SOBRAS DO ORCAMENTO
Estimulada - Multiplas Respostas (%)

(%) FEV|A T|OUT FEV|ABR|JUL |SET JUN|SET
%) 21| 21|22 23 23 23| 23 24 | 24 |24 | 24 25 | 25

Aplicar em

i Vestimentos bancarios 31 18 20 20 22 23 24 25 27 26 29 29
Comprar imovel 23 27 34 31 31 38 35 32 30 30 31 30 31 34 34 30 28 25
Aplicar na poupanca 31 32 3120 19 19 21 20 20 22 19 20 21 21 20 21 21 20
Reformar a casa 21 24 22 16 22 19 19 18 19 20 21 18 21 19 21 15 15 18
Fazer cursos e melhorar

aeducacaosuaeda 25 26 26 15 12 14 16 13 17 18 16 18 17 12 13 15 14 16
familia

Fazer ou melhorar o

. 177 12 14 10 10 6 8 8 10 10 8 10 9 8 7 10 12 M1
plano de saude

Viajar 25 29 20 12 12 11 13 13 14 14 15 15 13 12 12 13 10 1
Comprar carro 1 19 2 8 8 10 9 9 8 10 1 9 9 8 9 9 10 9
Comprar

eletrodomésticose/ou 10 15 12 4 4 4 4 5 6 7 8 7 6 5 4 5 6 4
eletronicos

Comprar moto 3 5 5 4 3 3 3 3 3 2 2 2 3 3 4 3 3 2
Fazer seguro de carro,

) 6 9 4 2 2 1 1 1 3 2 2 2 2 2 3 3 3 2
casa, vida e/ou outros
OUTRO 3 3 3 2 4 - -1 3 3 5 5 3 3 3 5 5 5
NS/ NR 4 6 6 5 5 4 3 3 3.3 3 3 3 3 3 2 3 3
Pergunta: Nos proximos meses, caso a situagao financeira melhore e as pessoas possam ter recursos para investir,
qual dessas opgodes o(a) Sr(a) escolheria para investir o dinheiro que sobrar do seu orgamento? (ESTIMULADA) 3 5
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As escolhas de aplicacao de recursos excedentes variam de acordo com sexo,
iIdade, escolaridade, renda e regido, mas investimentos bancarios surgem como
preferéncia em praticamente todos os estratos.

Sexo

« Homens e mulheres exibem padroes semelhantes nessa questdao. A
aplicacao em produtos bancarios lidera em ambos (28% homens, 29%
mulheres), seguida pela compra de imovel (26% homens, 24% mulheres). O
desejo de investir em poupanca € o que mais destoa entre os géneros: 17%
entre os homens, contra 23% entre as mulheres.

Idade

« A despeito de relativa homogeneidade no ranking por faixa etaria, os
iInvestimentos bancarios sdo menos citados entre aqueles com 60 anos ou
mais (20%), perfil etario mais interessado em reforma da casa (24%). Outra
diferenca relevante por essa variavel diz respeito ao desejo de investir em
educacao, que alcanca 25% na faixa de 18 a 24 anos.

Instrucao

* O nivel de instrugcao mostra diferencas importantes. Entre os que tém ensino
fundamental, prevalece o interesse por comprar imovel (24%) e reformar a
casa (22%), enquanto os que tém ensino médio e superior aspiram
principalmente por investimentos bancarios (33% e 40%, respectivamente).

Renda familiar

« Acompanhando a escolaridade, o desejo por investimentos bancarios
cresce com a renda, indo de 18% na faixa até 2 salarios minimos para 43% na
faixa acima de 5 SM. Aqueles com menor renda voltam-se mais para a
compra (24%) e reforma (22%) da casa.

Regiao

 As diferencas regionais também se destacam. A aspiracao por
investimentos bancarios lidera no Sudeste (34%) e no Sul (32%), mas perde
forca nas demais regides, onde o desejo maior € pela compra de imovel
(Norte: 30%; Nordeste: 28%:; Centro-Oeste: 31%).

Pergunta: Nos proximos meses, caso a situagao financeira melhore e as pessoas possam ter recursos para investir,
qual dessas opgodes o(a) Sr(a) escolheria para investir o dinheiro que sobrar do seu orgamento? (ESTIMULADA) 3 6
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EXPECTATIVA DO USO DE EVENTUAIS SOBRAS DO ORCAMENTO
Estimulada - Multiplas Respostas (%)

SEXO

. sexo | pmE
BRI
ANOS ANOS ANOS | OU MAIS
Aplicar em outros investimentos bancarios 29 ——-_O
Comorar imovel 26 24 -4 _7 -5 - 17
Aplicar na poupanca 17 23 -22 _ 22 - 17 - 17
o0 I 1

Reformar a casa 16 16-20_

Fazer cursos e melhorar a educacao sua e da : 8.

. 16
familia
Viaiar 1 12 108
Fazer ou melhorar o plano de saude 11 10 1 O-
Comorar carro 10 8 -

4 n N "

o > 2|
1 4l 2|
sl
ol o 1

Comorar eletrodomésticos ou eletronicos
Fazer seauro de carro. casa. vida ou outros
Comprar moto

Outras

Nao sabe/Nao respondeu

“ 2% | 95 loenon mézou | zaou o som
MENTAL SUPERIOR| ATE 2 SM + DE 5 SM

Apolicar em outros investimentos bancarios 33 -_1 8 -—
Comorar imovel 24 27 - 22 —- - 22
Apolicar na poupnanca 19 19- 24 _1 9- 18- 23
Reformar a casa 22 17- 14-- 17- 14

]Ic:aarrz]ﬁi;cursos e melhorar a educacao sua e da 18 15. 14-1 8. 14. 14

Viaiar 7 Y ey 1o 17

Bl |
O

A OO W M
N
-
N
[ ]

Fazer ou melhorar o plano de saude 14 9- 9. 10
Comorar carro 7 10- 11 . 10
Comorar eletrodomésticos ou eletronicos 5 2 . 3' 3
Fazer seauro de carro. casa. vida ou outros 1 | 2' 3
Comorar moto 3 1 I 1 | 1
Outras 7 5 41 4
Nao sabe/Nao respondeu 4 1 . 2| 1

NORTE NORDESTE | SUDESTE OESTE

Ablicar em outros investimentos bancarios - 22 -— 20 -
Conorar imovel 30 28 - 21 —

Avlicar na pounanca ] 24 1 7
Reformar a casa [ ] 19 14
Fazer cursos e melhorar a educacao sua e da familia - 21 10
Viaiar ] 7 14
Fazer ou melhorar o plano de satde ] 10 9
Conwrar carro [ ] 10 10
Conmorar eletrodomésticos ou eletronicos [ 3 1
Fazer seauro de carro. casa. vida ou ouiros I 1 2
Conorar moto [ 1 1
Outras [] 1 8
Nao sabe/Nao respondeu 0 1 4
Pergunta: Nos proximos meses, caso a situagao financeira melhore e as pessoas possam ter recursos para investir,

qual dessas opgoes o(a) Sr(a) escolheria parainvestir o dinheiro que sobrar do seu orcamento? (ESTIMULADA)
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Aprovacao do PIX segue em patamar superlativo

APROVAGAO DO PIX (%)
A transferéncia e pagamento via PIX
mantém ampla aprovacao entre o0s
brasileiros: 95%, mesmo percentual 89— % 95 9 93
desde abril de 2024.
A desaprovagao oscilou um ponto 9
H (o] o —~ — 3 3 2

para cima (de 2% para 3%) em relacao o

ABR/23 FEV/24 ABR/24 JUL/24 SET/25

a julho do ano passado.

—Aprova —Desaprova —NS /NR

Na analise segmentada, a aprovacao do PIX supera a marca de 90% em todos os
publicos e regides do pais, chegando a 97% nas faixas 18 a24 e 25 a 44 anos.

APROVAGCAO DO PIX (%)

. sexo | omE
LT s

ANOS ANOS ANOS OU MAIS
Aorova - 95 _—_—
Desaprova I 3 4 3| 2 | 9
Nao sabe/Nao respondeu 2| 1 ‘ 1 | 2' 5
| RENDAFAMILIAR |

(%) FUNDA-

I e
Aorova _—-
Desanrova 3 6 2 | 2 l 2
Nao sabe/Nao respondeu | 2 4 1 Ol 3 O 0)

_ TORTE | TORDESTE | SUDESTE S ESTE

Abrova

Desabrova

Nao sabe/Nao respondeu | 2 3 2| 1 | 1 | 2
Pergunta: Pela sua experiéncia ou pelo que ouve falar, o(a) Sr(a) aprova ou desaprova o PIX? 39
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Cresce a preferéncia pelos bancos para a utilizacao do PIX.

Avangou de 32% para 39% o numero de brasileiros que se declaram mais
confiantes nos bancos isoladamente para operacdes com PIX. Permaneceu
inalterada a parcela que confia mais nas fintechs para esse tipo de operacao (14%).

Houve queda, comparativamente a junho, do nimero de usuarios que se sentem
seguros com o PIX utilizando qualquer dos dois tipos de instituicao, passando de
45% para 41% das mencoes.

O contingente dos que nao sabem avaliar qual PIX é mais seguro caiu trés pontos
(de 9% para 6%).

INSTITUICAO QUE OFERECE O PIX MAIS SEGURO (%)

47 46 45 a1

34 32 33- 32— o0
g—\: o 14 14
—6 —9= 6

ABR/23 FEV/24 ABR/24 JUL/24 SET/25
—Qs bancos —As fintechs/bancos digitais
Ambos (ESPONTANEA) —NS/NR

A confianca dos usuarios do PIX nos bancos mantém-se acima dos 35%
em quase todos os estratos e regides, exceto na faixa de 18 a 24 anos
(34%) e na regiao Centro-Oeste (34%).

Pergunta: E em sua opinido, quem oferece o PIX mais seguro? (ESTIMULADA) 40
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INSTITUICAO QUE OFERECE O PIX MAIS SEGURO (%)

SEXO

. sexo | pmE
BRI
ANOS ANOS | ANOS | OUMAIS

7 I, I I e
15 sl o O B 7

38 s oy
6 6 71 el 7 | d  BEEY,

Os bancos
As fintechs bancos diaitais
Ambos

Nao sabe/Nao respondeu

14

 INSTRUCAO | RENDAFAMILIAR |

FUNDA-
ARl e
Os bancos 40 - 38 _-— 38
As fintechs bancos dicitais ] 14 17 14. 10- 18. 13. 9
Ambos 34 2 NE  xEE s
Nao sabe/Nao respondeu . 6 12 4| 3- 11 I 3| 3

NORTE NORDESTE | SUDESTE OESTE

Os bancos - 7 -34 -
As fintechs bancos diaitais 14 1 5 1 6 13 - 16 - 14
Ambos 37 37 —-

50

Nao sabe/Nao respondeu 6 7 7 l 9 l 6

Pergunta: E em sua opinido, quem oferece o PIX mais seguro? (ESTIMULADA) 4 1
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O PIX parcelado ja é conhecido por
8 em cada 10 brasileiros.

Embora expressivo em todos os
segmentos e regides, o nivel de
conhecimento sobre esse recurso é
comparativamente mais baixo na
faixa de 60 anos e mais (64%), entre
os que tém até o fundamental (70%),
na faixa até 2 SM (71%), no Norte
(73%) e no Centro-Oeste (72%) .

SEXO

18 A24 25 A44 45 A59 | 60 ANOS
ANOS ANOS ANOS | OU MAIS

82 —-—_

Sim
Nao 20
NS /NR 1

CONHECIMENTO SOBRE O PIX
PARCELADO

Nio - 18

NS/NR ‘1

ol 14 0 3

2| 1] 11 2

RS,
- MENTAL SUPERIOR| ATE 2 SM + DE 5SM

Sim
N3O0 1 28
NS /NR | 1 7

ssNgd @ /IS0 o«

1ol o7 14F 9

11 2| 1 1

_ "ORTE | NORDESTE | BTPESTE | opste

Sim
Nao
NS /NR

Pergunta: O(a) Sr.(a) conhece ou ouviu falar do PIX Parcelado, que funciona como uma modalidade de crédito?
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Predomina a aprovagcao ao PIX
parcelado.

68% aprovam e 25% desaprovam a
ferramenta.

A aprovacao chega a 78% entre 0s jovens
de 18 a 24 anos e 77/% entre os que tém
ensino superior e renda acima de 5 SM.
NUmeros menos expressivos ocorrem na
faixa de 60 anos e mais (58%), no
fundamental (63%), na faixa até 2 SM
(63%) e no Sul (64%).

SEXO

18 A24 25 A44 45 A 59 | 60 ANOS
ANOS ANOS ANOS OU MAIS

Aprova
Desaprova 27
NS /NR 5}

24- 10 >zl 3ol

APROVAGCAO SOBRE O PIX PARCELADO

Desaprova - 25

Ns/NR M6

e s ss
30

71 3l 1 s 12

i - n m--m-
_ MENTAL SHAUOIY] NS el leis Sl

Aprova
Desaprova 25 29
NS /NR I 8

ez, s 7
26- Tl e v 19

51 58 sl 51 5

_ NORTE | NORDESTE | SUDESTE OESTE

Apbrova
Desabprova 25 26
NS /NR 6 5

24- 23- o8

vd el 8

27
cll

Pergunta: O Pix Parcelado € uma modalidade de crédito em que o consumidor faz compras com o Pix e pode parcelar o valor via
débito automatico em conta ou com fatura digital. As parcelas podem incluir cobranga de encargos financeiros e juros. O(a)

Sr.(a) aprova ou desaprova o Pix Parcelado?
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Para 86%, o fato de existir a opcao

IMPACTO DESSA MODALIDADE NA

de parcelamento melhora (34%) ou CONFIANGANOPIX

nao altera (52%) a confianca no pix.

Esse resultado ¢é relativamente Aumenta [N 34

homogéneo entre o0s estratos - 86%
socioecondmicos e regides, porém N&o altera 2=
discretamente mais expressivo: na Diminui [l 10 4
faixa de 25 a 44 anos (aumenta: 37%);

entre quem tem ensino superior NS/NR | 4

(38%); na faixa de renda acima de 5
SM (37%); no Norte (40%); e no
Nordeste (37%).

SEXO

18 A 24 25 A 44 45 A 59 | 60 ANOS
ANOS ANOS ANOS | OU MAIS

Aumenta B - B P o
NZo altera 51 53 ____
Diminui 11 sl ol sl 110 13
NS /NR 4l al ol ] | 12

MENTAL SUPERIOR| ATE 2 SM + DE 5 SM
sc Il 3 B 3

Aumenta

Nzo altera 57 ____
Diminui l 1o 13 sl c 13l gl

NS /NR 6 3] 1B 6l 3| 1

_ NORTE | NORDESTE | SUDESTE CESTE

Aumenta 31 - 28
Nao altera
Diminui . 10 1 2 1 2 . 8 -

1ol 11

Pergunta: Essa modalidade de Pix Parcelado aumenta, ndo altera ou diminui sua confianga no Pix?

44
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UTILIZAQAO DO PIXPARCELADO
Embora a maioria aprove o PIX

parcelado, apenas 33% declaram
que usariam a ferramenta com

sim [N 33
cobrancade juros.
Nao [N 51 Mais da metade (51%) afirma que ndo
usaria. Essa recusa fica abaixo de 50%
Depende 14 na faixa de 18 a 24 anos (42%), entre
0s que tém ensino superior (48%), na
NS/NR |2 faixa de renda acima de 5 SM (45%) e
no Sudeste (47%).

SEXO

18 A24 25 A44 45 A 59 60ANOS
ANOS ANOS ANOS OoU MAI

kA W

Sim 22
N&o 53 50—_—_
Depende 13 7 R 5 BE 9
NS /NR > 5| ol 1] 11 5
. INSTRUCAO | RENDAFAMILIAR |
(%) FUNDA-

o B e T e oo s
Sim sol 330Gy
N3o 54 51 ----
Debende - 14 12 1,0 19 1 BEEPY P
NS /NR 1 ol 3| 0l 0
- gREGIA

(%) CENTRO-
---
Sim 30- 24

Nao

18. 10.

Depende - 14 1 0 12
NS /NR | 2 2 2| 1! 1l 2
Pergunta: O(a) Sr.(a) utilizaria ou ndo o Pix Parcelado com a cobranga de juros?
45
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